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Estimado/as Adegueiro/as:

Un ano mais dirixome as 199 adegas e aos 6.577 viticultores que co seu traballo constante “li-
deran” dia a dia, mes a mes, e ano tras ano esta Denominacion de Orixe a que tefien convertido
co seu esforzo no que é hoxe un referente dos vifios brancos de calidade.

I por eles, polos nosos asociados, que na Denominacién de Orixe Rias Baixas o imposible ¢
sinonimo de posible e asi nun ano como 2009, marcado por unha crise econémica mundial,
tivemos que realizar un maior esforzo empresarial e profesional, e afrontar todos os retos que o
panorama vitivinicola nos foi imponendo. Por iso, e en razén ao bo ritmo de vendas, conseguiu-

se manter o prezo da nosa uva en valores lixeiramente superiores aos de anos anteriores.

O Pleno do Consello Regulador aprobou no pasado exercicio por unanimidade o seu novo Re-
gulamento de funcionamento. Dito texto, ademais de se adaptar aos novos tempos, recolle unha
serie de modificacions que o adectan ao marco lexislativo actual, principalmente a OCM do
vifio, 4 “Ley de la Vifia y el Vino™ é a Lei Galega de Promocion e Defensa da Calidade Agroali-

mentaria. Sera unha ferramenta de proveito para os asociados nos vindeiros anos.

Neste sentido, este Consello Regulador quere amosar a sia ledicia pola aprobacién por una-
nimidade dunha Proposicion Non de Lei (PNL) no Congreso dos Deputados que permitira
excluir a variedade de uva Albarifio dos vifios de mesa sen denominacion de orixe.

Esta aprobacion debera ratificarse en Europa, pero supon un gran paso adiante na loita plan-
texada para que a nova OCM del Vino contemple a excepcionalidade da uva Albarina. Deste
xeito, o Goberno podera reclamar & Comision Europea que retire esta variedade das listas para
vinificacion e prohiba o seu etiquetado para o vifio sen denominacion. Ademais a aprobacién
desta PNL supon evitar que esta variedade poida ser vinificada noutras comunidades autono-
mas de forma masiva, e s6 poderan facelo as Denominacions de Orixe e as Indicacions Xeogra-

ficas Protexidas que antes acrediten que a cepa forma parte da cultura vinicola da rexion.

Presentamos tamén o novo itinerario da “Ruta del Vino Rias Baixas” pola subzona de Ribeira
do Ulla e asi a Ruta, con mais de noventa asociados, pasa a ter seis itinerarios en total; catro de-
les por O Salnés, un por O Rosal e outro por Ribeira do Ulla. Seguimos traballando en ampliar a
Ruta ao resto das subzonas. Neste posicionamento imparable dos vifios de Rias Baixas e da sta

ruta, Caixanova mostrou a sda clara aposta por este sector a través da sinatura dun convenio.

Como non poderia ser doutra maneira, os vinos de Rias Baixas apostaron por consolidarse e in-
crementar a sua presenza nos seus mercados naturais como é o caso do madrilefio. A campana
“Noches con nombre propio”, da que desenvolveremos unha segunda edicién, levou en 2009
a 40 locais de moda da capital os vinos de Rias Baixas para potenciar a sia imaxe e asociar o
nome da variedade albarifio ao seu orixe, as Rias Baixas. O éxito e a orixinalidade desta accion
continuard, e incorporaranse as novas etiquetas das botellas promocionais de Rias Baixas, cun

desefio sinxelo e elegante que transmite unha imaxe moderna e actual.

En definitiva, creo que un ano mais defendimos os nosos vinos de calidade, cun sabor

xenuino e atlantico que non deixa indiferente ao consumidor mais esixente.

Jose Ramoén Meirino Gonzalez

Presidente do Consello Regulador D.O. Rias Baixas
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PRESENTACION

O valor
unha marca

Novos datos e instrumentos para reforzar
a penetracion nos mercados

esde hai anos, os vinios Rias Baixas gozan dun nivel de reco-
necemento internacional que representa hoxe un valor en si
mesmo.

Mais al6 de etiquetas identificativas e garantias de orixe, a
importancia da marca como resumo dun xeito de entender o
vifio e a viticultura non é sempre facil de transmitir, pero re-
sulta moi evidente cando examinamos casos como a recente
“condena” a produtores de Australia pola atribucion indebida
da referencia “albarifio” nalgins dos seus vifios.

Ao marxe dos aspectos legais o que este feito pon de relevo é que
a marca “Albarifio”, asociada de seu a “Rias Baixas” nas nosas
campanas de promocion, é un valor reconecible e apetecible a
nivel mundial: algo digno de ser copiado, como os bolsos de
Gucei. Non hai mal que por ben non vena, como di o refran.
Non ¢ casualidade sendn o resultado dun convencemento ba-
seado no traballo do sector. Un sector moderno e capaz de
afrontar o futuro sobre bases ben firmes e reconecibles. Asi
o din os datos: en 2009 presentouse un proxecto cooperativo
para a implantacion de procedementos de xestion e control
para a mellora dos vinos, realizado coa colaboracion da fun-
dacion FEUGA; a Estacion de Viticultura e Enoloxia de Gali-
cia; o Departamento Técnico do propio Consello Regulador da

nosa Denominacion; o Grupo de Enxefieria da Organizacion



PRESENTACION

Os esforzos de promocion multiplicaronse en 2009. A esquerda, unha cea de promocion en Xapén. A dereita, presentacion da “Ruta del Vino Rias Baixas”.

da Escola Técnica de Enxeneiros
Superiores da Universidade de
Vigo; e a Conselleria do Medio
Rural, todo iso co apoio econo-
mico dos fondos FEADER.

O traballo actual é refundir as
conclusions  dese estudo nun
“Manual de Calidade” que reco-
lla 0 conxunto de procedementos
estandares aplicables ao resto do
sector vitivinicola.

E un paso necesario para desen-
volver o novo papel do Consello
Regulador como 6rgano acredi-
tador de eventuais certificacions

de calidade para calquera em-

presa.

NOVO PERFIL OPERATIVO

Precisamente esta nova xeira
do Consello Regulador é a que

quedou trazada coa aprobacion

K

do novo regulamento o pasado
mes de xullo, que modifica a
normativa herdada dos tempos
da fundacion desta Denomina-
cion de Orixe, sen apenas cam-
bios importantes en todos estes
anos.

O texto contén importantes novi-
dades para o futuro e abre a por-
ta a modernizacion dunha estru-
tura organizativa que precisaba
adaptarse a un novo marco legal
(autonoémico, nacional, europeo).,
dotarse de ferramentas axeitadas
as novas funcions a desenvol-
ver e, finalmente, acadar unha
maior capacidade operativa.

O desenvolvemento do Regula-
mento que agora estamos ini-
ciando sera unha das claves. O
cambio na personalidade xuri-
dica do Consello Regulador abre
a via dunha maior independen-

cia a todos os niveis. Para deci-

dir sobre a elaboracion de novos
produtos amparados na Denomi-
nacion, caso dos “vifios espumo-
sos”, por poner un exemplo.

Pero o novo perfil operativo do
Regulamento danos tamén a po-
sibilidade de sacar proveito da
nosa experiencia e conecementos
técnicos apostando por vias de
rendibilidade para os vindeiros
anos, como pode ser por exem-
plo, a oferta de servizos de xes-
tion aplicados ao campo vitivini-

cola por parte do CRDO.

A BUSCA DO CONSUMIDOR

Afrontamos este periodo de re-
desenno das pautas e bases da
actividade da Denominacion de
Orixe moi conscientes de que
vivimos momentos duros, pero

convencidos da idea de que po-



PRESENTACION

Expertos e prescriptores de distintas procedencias toman contacto directo cada ano coa nosa Denominacién, nunha importante accién de cara ao posiciona-

mento nos mercados internacionais.

As guias de referencia no
sector viticola nacional e
internacional seguen con-
siderando aos vinos “Rias
Baixas” entre os mellor
cualificados e gozan des-
de hai anos dun prestixio
de seu.

Os vinos de Denomina-

cion de Orixe representa-

ron no total das exporta-
cions espanolas en 2009
un significativo 46% da

facturacion total.

No contexto da crise global,
o vifNo espanol perdeu un
13,5% en valor, fronte ao
19% dos vinos franceses.

demos sair reforzados desta sita-
cion de crise actual.

Con respecto a estes momentos
de incertidume econémica, con-
vén examinar as cifras dun xeito
global.

E certo, por exemplo, que dur-
tante 2009 se mantivo a caida
nas vendas de vino na maioria
dos mercados, pero se compara-
mos as cifras globais do mercado
espafiol e o francés, un dos seus
competidores naturais, podemos
clarificar un pouco a situacion.
Segundo datos do “Observatorio
Espanol del Mercado del Vino”,
o vino francés perdeu en 2009
un 19% en valor de exportacion,
que no caso de Espana situabase
nun 13,5 % de diminucion.

No caso de Espana, a baixada de
prezos quedou nun 4.2%. bas-
tante lonxe das cifras francesas,

ainda que tamén hai que ter en

conta que o prezo medio dos vi-
nos franceses na exportacion é de
4,42 euros / litro, fronte ao 1,14
euros/litro do vino espanol.

Por outro lado, os vinos france-
ses sufriran no 2008 unha forte
correccion do prezo, que pasou
dunha media de 4,98 euros/litro
a4,42.

Se falamos de Vifios con Deno-
minacion de Orixe, non podemos
esquecer (ue 0 seu peso especi-
fico no total das exportacions é
moi representativo. En 2009 re-
presentaba un 46 % da factura-

cion total.

A LOITA POLO PRESTIXIO

Os vinos “Rias Baixas” gozan
dun prestixio de seu, consegui-
do grazas aos esforzos do sector

en todos estes anos. Asi o reco-



Un grupo de xornalistas americanos visitaron Rias Baixas durante o verén, no marco das acciéns de promocién da Campana USA 2009.

Necen, ano tras ano, as guias
de referencia a nivel nacional e
internacional, onde os nosos vi-
nos adoitan conseguir moi boas
cualificacions dos expertos. Pero
para facer rendible ese capital
inmaterial que é unha “marca”
compre baixar a realidade.

E no dia a dia, na investigacion
sobre os gustos e habitos dos
consumidores, onde se produce a
batalla.

E nesa batalla o marketing ¢
fundamental para colocar o noso
produto non so6 a vista dos consu-
midores nas tendas especializa-
das e grandes superficies de dis-
tribucion senén no seu ambiente
social e emocional, nese territorio
imaxinario onde nacen as suas
preferencias.

Obviamente esa é a mision das

campanas  publicitarias  que
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afrontamos cada ano en momen-
tos precisos para reforzar ese vin-
culo entre o consumidor e o pro-
duto. Campanas de promocion e
marketing, no mercado nacional
ou estranxeiro, que tefien sido re-
conecidas polos profesionais.

Campanas que buscan establecer
ese vinculo emocional coa nosa
“marca” entre os consumidores.
Iniciativas que establecen rela-
cions mais ou menos evidentes
entre os vinos Rias Baixas e os
nosos mellores momentos. Esti-

mulos positivos.

FERRAMENTAS PRECISAS

Hoxe podemos avanzar decidi-
damente cara os mercados con
instrumentos e ferramentas cada

vez mais precisas. Neste contexto

podemos citar os recentes infor-
mes sobre os consumidores es-
panois de vinos brancos e, mais
concretamente, sobre as mulleres
e o vino en kspana, que trazan
con linas bastante detalladas os
perfis dos nosos eventuais clien-
tes.

Ferramentas que axudan a co-
necer os gustos e preferencias
do publico para enfocar tanto as
campafas institucionais en xeral
como as estratexias comerciais
das adegas en particular.

Estara mneses estudos a clave
de novas elaboracions do Rias
Baixas mais axeitadas as deman-
das de certos pablicos emerxen-
tes, como as mulleres ou a xente
mais nova?

Podemos fixar obxectivos mais
concretos para as nosas cam-

panas de promocion dirixidas a
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A esquerda: grupo de catadores durante a Cata-Concurso celebrada na Festa do Albarifio de Cambados. A dereita: un bar de vifios durante a camparia “No-
ches con Nombre Propio. O boca & orella € un modo eficaz de penetracion nos mercados nacionais.

grupos especificos de consumi-
dores?

O arsenal documental necesario
para dar resposta a estas pregun-
tas non deixa de medrar, grazas
a actividade de organismos ou
fundacions como o Observatorio
Espanol del Mercado del Vino,
onde estan representados os Mi-
nisterios de Agricultura e de
Industria, as Comunidades Au-
tonomas, as Organizacions Pro-
fesionais Agrarias, os Consellos
Reguladores Vitivinicolas, o sec-
tor produtor e comercializador.
Tamén é preciso reorientar ou
combinar algunhas estratexias
de cara a tirar o maximo proveito
de todas as oportunidades dispo-
nibles.

Para atender tendencias emer-
xentes como o Enoturismo, na-

cen experiencias como a “Ruta

del Vino Rias Baixas”, que conta
cun decidido apoio institucional
pero ten as stas bases na em-
presa privada: adegas, hoteis e
restaurantes, axencias de viaxes
e comercios e centros de ocio,
todos eles comprometidos cun-
ha iniciativa turistica moderna e
sostible.

As experiencias baseadas nas re-
des sociais tefien tamén un cam-
po aberto con iniciativas que se
estan amosando moi eficaces a
hora de rendibilizar custos.

A este respecto, unha campana
como “Noches con nombre pro-
pio”, realizada en corenta locais
de hostaleria de Madrid, pon de
relevo a importancia do “boca a
orella” a hora de fidelizar e fo-
mentar habitos de consumo entre
0s nosos clientes potenciais

Sabemos que ¢ dificil loitar con-

tra a caida do consumo no marco
dunha crise xeral e global. Pero
esta claro que temos unha mar-
ca cada vez mais consolidada a
todos os niveis, dentro e fora da
Peninsula, e que cada vez temos
mais instrumentos para poder
manexar con precision ese valor,
dirixindo as nosas campanas de
xeito eficaz a publicos ben de-
finidos, fomentando o uso de
novas f[erramentas comerciais
(venda electronica) ou de co-
municacion (redes sociais) para
situar o noso produto nos mer-
cados, en definitiva, seguindo o
camino que marcan os tempos
desde a firme conviccion de que
os Rias Baixas seran sempre
unha aposta segura, porque a
stia calidade esta asentada nun
proceso de modernizacion cons-

tante.
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CAMPANA 2009

A vendima

Dificultades iniciais e un remate con boas perspectivas

inalmente, a campana 2009 resultou moi satisfactoria, e iso con-
tando con que afrontaba un ciclo dificil, empezando polas ele-
vadas chuvias primaverais e un mes de xullo con dificiles pers-
pectivas: temperaturas medias mais baixas do normal para esa
época do ano, ademais de abundantes niveis de pluviometria.
Un escenario que representaba un risco potencial para a nova
colleita. No entanto, o mes de agosto deenvolveuse correctamente
e finalmente foi setembro quen volveu darnos unha alegria con
datos climatol6xicos mais propios do pleno veran.

As altas temperaturas de setembro permitiron agardar o suficien-
te, ata acadar graduacions e niveis de acidez axeitados e ter uns
ritmos de vendima que mesmo parecian demasiado lentos nal-
guns casos.

Os resultados tras as primeiras analises e os primeiros datos dos
mostos presentaban as virtudes aromaticas varietais comuns nos
nosos vinos, pero son os datos de gradacion e sobre todo de aci-
dez (baixadas dun punto e pico na acidez total sobre a campana
pasada e con niveis inferiores en malico) os que provocan que a
maioria dos técnicos consultados tenan boas impresions de cara

a0 Novo vino.

13



SUPERFICIE

DATOS DOS ULTIMOS 10 ANOS

Viticultores

6.511 6.556

6.193 0307

5.975
5.690
5.439
5.069
4.748

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Adegas

186 189
179
170
161
162

194

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Superficie (Ha.)

3.496

3.200
3.022
2.825
2.643
25623
2.408
2.292 l l

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Vino elaborado (HLI.) 204.208

161.452

148.174 145.906
133.581
122.971
112.112 107.889
88.690
58.073 l

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

17.410.032

Viino comercializado (litros) 15.433.795 15.509.919
14.933.332
13.072.465
10.962.475
8.570.236
8.406.368
6.977.541 . l
6.812.147
— —

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
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DENOMINACION RIAS BAIXAS
Concellos, Vinos e Castes

Val do Salnéds

Barro®

Caldas de Raeis*
Cambados*

0 Grove*

la de Arousa
Meafho®

Meis®

Portas®

Ribadumia®
Sanxenxo®
Vilagarcia de Arousa®
Vilanova de Arousa®

Soutomaior

Soutomalior®

O Rosal

Gondomar
A Guarda*
0 Rosgal®
Tomifo®
Tu] LR



Ribaira do Ulla

Boguelxdn

A Estrada
Padrdn
Sileda

Teo

Touro

Vedra

Vila de cruces

Condado do Tea

Arbo®

A Cafiizn®
Crecenta®

Mos

As Naves®
Ponteareas®
Salceds de Caselas®
Salvaterra do Miho®
Tui®™®

# CASTES PREFERENTES

Albarifo

Loursira branca ou Marguis

Treixodurs
Caifio branco

Caifio tinto
Espadsing
Loureira tinta

Sousdn

CASTES AUTORIZADAS

Torrontés
Godallo

Mencin
Brancollan
Pedral

m '
il

DISTRIBUCION POR SUBZONAS (2009)

SUPERFICIE

Viticultores (19) (1%)
(18%)

(9%)

(71%)

@ Condado do Tea
® O Rosal

@ Ribeira do Ulla
© Soutomaior

@ Val do Salnés

TOTAL: 6.556

Superficie (Ha.) (0.51%) (3,60%)

(23,80%)

(56,07%)

(16,02%)

@ Condado do Tea
® O Rosal

@ Ribeira do Ulla
© Soutomaior

@ Val do Salnés

TOTAL: 3.698,28 H:

Superficie-viticultor

(10,89%)

(34,65%)

(26,24%)

(9.65%) (18,56%)

@ Condado do Tea
® O Rosal

@ Ribeira do Ulla
© Soutomaior

@ Val do Salnés

TOTAL: 0,56 Ha.

Parcelas (1%) (1%)

(24%)

(9%)
(66%)

@ Condado do Tea
© O Rosal

@ Ribeira do Ulla
© Soutomaior

@ Val do Salnés

TOTAL: 21.005

Parcelas-viticultor (1333%)
(19,86%)

(16,26%)

(21,43%)

(29,12%)

@ Condado do Tea
® O Rosal

@ Ribeira do Ulla
© Soutomaior

@ Val do Salnés

TOTAL: 3,20
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VENDIMA

RENDEMENTOS. Anos 2003-2009 PRODUCION POR CASTES/SUBZONAS. Colleita 2009

Superficie (Has.) ALBARINO

2.643 (0,14%)  (2,33%)

® Condado do Tea

® O Rosal

@ Ribeira do Ulla
Soutomaior

@ Val do Salnés

(21,23%)
2.825

3.022

3.200
(11,07%)

2007 3.496 (65,22%)

2008 3.646

Porcentaxe do total: 95,17%
3.698

Vendima (Kg.) TREIXADURA

16.462.794 (0,03%) (2,74%) (0,22%)

® Condado do Tea

(22,36%) ® O Rosal

TR 22 76806 -

@ Ribeira do Ulla
I 21 903 040 Soutomaor

@ Val do Salnés
REI s0610.100
REAN 1e.736.05

(74,64%)
Porcentaxe do total: 1,30%

Rendemento (Kg./Has.) LOUREIRO

6.228

(10,06%) (0,86%) (0,04%)

® Condado do Tea

® O Rosal
Soutomaior

@ Val do Salnés

8.064

7.247

9.665

2007 5.359

2008 5.457 (89,04%)

6.388 Porcentaxe do total: 1,27%

RENDEMENTO TRANSFORMACION UVA/MOSTO (Kg./L.)

0,68 0,68
VOLUME DE UVA VENDIMADA (Kg.) POR SUBZONAS
0,67 0,67 0,67
Uva importada Uva
065 0,65 Condado @ 415.993
O Rosal @ 514.693
Ribeira do Ulla @ 22.275
0
Val do Salnés @ 548.266
L L L g L g L TOTAL 1.501.227 |
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
1 Rcee Xk
§ VT ) L PYSY\FVN\



PRODUCION POR CASTES. Anos 2003-2009 En kilos
28.989.492
(1%) (2%) Albariio
4%) ® Condado do Tea
® O Rosal 21651268 22.482.462
@ Ribeira do Ulla “mmn 20.660.304 '
; 18.985.832
Soutomaior 17.709.572
15.581.867 I I
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
(93%)
. 469.556
Loureira
a0y 106:342
TINTAS 314,522
: 300.431
295.716 282,803
(8%) (9%) ® Condado do Tea
@ O Rosal
@ Ribeira do Ulla
® Val do Salnés 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
(23%) 596.089
Treixadura
475548
438.037
(60%) 412722
366.544
031
Porcentaxe do total: 1,05% 290.110 80908
TOTAL PRODUCION POR CASTES/SUBZONAS
Colleita 2009
309.031 283.830
TREIXADURA Outras brancas 273.050
189.010
283.830
OUTRAS BRANCAS 155.980
86.500
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
281.913
Tintas 267.692
248.332
exportada Uva vinificada Uva vendimada 2156.171
416.293 5.196.576 5.196.876
149.622
336.277 3.326.376 3.147.960 128.724
231.188 347.521 556.434
16.971 17.188 34.159 60.676
500.498 + 14.736.425 + 14.688.657 +
1.501.227 | 23.624.086 | 23.624.086 |
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
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Propucion @8

UVA EXPORTADA A OUTRAS SUBZONAS DA D.O.

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
@ CONDADO DO TEA 596.474 491.689 433.796 335.610 366.570 308.578 416.293
@ OROSAL 156.522 250.407 266.046 735.589 512.251 324.622 336.277
@ RIBEIRA DO ULLA 23.425 29.521 68.756 150.900 166.670 238.544 231.188
7.765 10.953 18.038 23.638 6.736 11.835 16.971
@ VAL DO SALNES 988.958  1.316.537 1.055.455 1.023.704 504.155 525.741 500.498
UVA IMPORTADA DOUTRAS SUBZONAS DA D.O.
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
@ CONDADO DO TEA 662.455 856.318 932.444 1.309.558 571.731 553.659 415.993
@ OROSAL 1.013.692 983.987 687.136 649.847 560.758 432.226 514.693
@ RIBEIRA DO ULLA 36.329 54.823 46.370 42.602 27.120 12.933 22.275
24.509 9.311 8.245 0 0 32.203 0
@ VAL DO SALNES 36.159 194.668 167.896 267.434 396.773 378.893 548.266
COMPARATIVA ADEGAS CON VINIFICACION (2004-2009)
~5 ~ 4 —~ 6 —~5 —~5
12 16 ~9 -
20 b @ > 500.000
18 14 19 leoo
L 200.000 ~ 500.000
14 L 19 19 L0 o
13 ~19 @ 100.000 - 200.000
35 e 31 - 28 50.000 — 100.000
e 32 .30
. |y @ 20.000 - 50.000
29 20 L. 2o 10.000 - 20.000
L 24
- 26 5.000 - 10.000
L 39 |35
L 34 32 @ <5000
L 44
m- - - ;-

2004 2005

2006 2007

PROPORCION DE ADEGAS CON VINIFICACION EN 2009

2008

2009

EVOLUCION NUMERO DE ADEGAS

3% gy,

17%

19%

. > 500.000 . 20.000 - 50.000

. 200.000 - 500.000 10.000 - 20.000

. 100.000 - 200.000 5.000 - 10.000
50.000 - 100.000 . < 5.000

TOTAL ADEGAS: 172

170
169

2004 2005 2006

2007

175

172

167 ]

2008 2009



UVA VINIFICADA POR SUBZONAS 2003-2009 (datos en Kg.)

Condado do Tea Ribeira do Ulla Val do Salnés
2003 3.545.707 244.834 9.717.591
2004 4.634.944 382.132 14.361.329
® CondadodoTea 5.189.950 372.052 13.182.961
O Rosal
@ Ribeira do Ulla 2006 6.573.516 434.289 19.583.910
Soutomaior 315.507
® Valdo Salnes 2007 4.218.044 - 11.573.203
2008 4.561.351 356.792 12.371.208
2009 5.196.576 347.521 14.736.425
o
>
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o S g
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S o s B8 8 = < 9@ o = 3
s3> 0%z 5 8 8 g o L3
S 8 © ° 8 2 = p pant =
3 g 5 5 8 9 g 3 >
o 8 ©v O < 3
() e S o S o ~ N 9l g 2 w0
~N © g ™ (l; o % ] = o o
NN g ™ gg 0 ~
3 5 R
< 5
& o
I i E
M & 1O O™~ 0 O M & IO ©O N~ 0 O N & 1O ©O ~ 0 O
© © © © © © & S © © © © © © S © © © © © ©
S ©O © © © © © o ©O © © © © © S ©O ©O © © © ©
N N N &N N N N N N N N N N N N N N N N N N
Condado do Tea O Rosal Ribeira do Ulla Soutomaior Val do Salnés

Datos destacados
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2 0 0 4 2 0 0 5 2 0 0 6
EE.UU. 539.021 | I EE.UU 755.330 | . | EEWU 1.002.847 | I
REINO UNIDO 140.907 | [ REINO UNIDO  135.652 | REINO UNIDO 238.983 |
PORTO RICO 104.975 | ALEMANA 96.503 (I ALEMANA 127.658 |
ALEMANA 77.098 PORTORICO  83.161 PORTORICO  121.204
SUIZA 73215 |l SUIZA 72.709 |l SuIzA 93.970 |
MEXICO 34.365 MEXICO 54.362 MEXICO 58.141
XAPON 23.277 XAPON 34.375 XAPON 43.131
BELXICA 22.980 (N CANADA 34.108 || CANADA 34.664 |N
HOLANDA 19.193 BELXICA 32.962 BELXICA 34.222
ANDORRA 15.039 |1l ANDORRA 30.513 || ANDORRA 33.817 |1
RESTO 144.779 RESTO 234.083 RESTO 260.842
2 0 0 7 2 0 (] 8 2 0 0 9
EE.UU 1.752.309 | I | EE.UU 1.580.470 | NI | EEUU 1.634.389 | I
REINO UNIDO 368.481 | REINO UNIDO  364.820 | REINO UNIDO ~ 342.336 |
ALEMANA 259.729 | PORTORICO  149.976 |l ALEMANA 155.888 | Il
PORTORICO  128.992 ALEMARA 135.879 PORTORICO  130.926
SUIZA 104.762 |1l SUIZA 97.483 | SUIZA 120.366 |
MEXICO 93.037 MEXICO 83.442 MEXICO 101.175
HOLANDA 73.084 NORUEGA 73.846 HOLANDA 67.794
IRLANDA 59.082 |M HOLANDA 69.586 | M SUECIA 54.492 (W
SUECIA 53.394 SUECIA 65.779 NORUEGA 52.119
XAPON 32.688 |M BELXICA 50.072 (W BELXICA 52.022 (M
RESTO 353.379 RESTO 360.082 RESTO 346.068
EVOLUCION DO TOTAL DAS EXPORTACIONS 2000-2009 (Volume en litros)
3.278.937
0\3.031,435
2007 lo)
2008

2000

699.478 733.749 826956
o o
° 2001 2002

2.049.379

(o)
2006
1.543.758

(o]
1 _194_849/ 2005

o]
937.1V  oa

o
2003




(B MERCADO

Exportacidns por paises - Ano 2009 (litros)

Alemana 155.888 Andorra 26.252 Arxentina 522
Austria 5.642 Islandia 0 Brasil 20.227
Bélxica 52.022 Liechtenstein 0 Canadéa 47.007
Bulgaria 4.734 Noruega 52.119 Colombia 1.404
Dinamarca 9.228 Suiza 120.366 Cuba 531
Finlandia 11.807 O Salvador 0
Francia 13.420 TOTAL EEE 198.737 Guatemala 1.170
Grecia 99 E.E.U.U. 1.634.389
Holanda 67.794 México 101.175
Irlanda 40.735 Rusia 5.814 Nicaragua 250
Italia 3979 Outros 5.876 Porto Rico 130.926
Luxemburgo 864 Costa Rica 1.260
Portugal 5.713 RESTO EUROPA 11.690 Rep. Dominicana 9.454
Reino Unido 342.336 Venezuela 3.132
Hungria ) China 3290 Peru 1.162
Polona 7.056 Xapon 33.318 Panama 9.999
Rep. Checa 796 Filipinas 711 Uruguai 271
Letonia 436 Singapur 738 Outros 8.604
C.hipre 36 Taiwan 454 ,

Lituania 411 Oiies 2628 TOTAL AMERICA 1.971.484
Estonia 423

Eslovaquia 238 TOTAL ASIA 41.140

Malta 234 )

Eclovenie 0 Australia 35.921
Suecia 54.492 Emiratos Arabes 6.921 Nova Zelanda 1930
Rumania 74 Outros HSiE TOTAL OCEANIA 37.851
TOTAL UE 779.365 TOTAL AFRICA 17.307
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ORZAMENTO

INGRESOS ORDINARIOS

CAPITULO 3 - TAXAS, PREZOS PUBLICOS, OUTROS INGRESOS 1.472.750,00
ARTIGO 33 - TAXAS PARAFISCAIS 1.298.500,00

01 - EXACCION S/PLANTACIONS INSCRITAS (CANON VINEDO) 182.500,00

02 - EXACCION S/PRODUTOS AMPARADOS (CANON VINO) 900.000,00

04 - EXACCION POR VENDA DE CONTRAETIQUETAS 216.000,00

ARTIGO 39 - OUTROS INGRESOS 174.250,00
CAPITULO 4 - TRANSFERENCIAS CORRENTES 42.000,00
ARTIGO 45 - DE COMUNIDADES AUTONOMAS 42.000,00
CAPITULO 5 - INGRESOS PATRIMONIAIS 15.000,00
CAPITULO 7 - TRANSFERENCIAS CAPITAL 372.500,00
CAPITULO 8 - ACTIVOS FINANCIEIROS 575.000,00
ARTIGO 87 - REMANENTE DE TESOURERIA 575.000,00

GASTOS ORDINARIOS

GASTOS DE FUNCIONAMENTO

CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 158.500,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 127.500,00
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 31.000,00

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVIZOS 173.390,00
ARTIGO 21 - REPARACIONS, MANTEMENTO E CONSERVACION 13.570,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUBMINISTRACIONS, OUTROS 105.220,00
ARTIGO 23 - INDEMNIZACIONS RAZONS SERVIZO 54.600,00

CAPITULO 3 - GASTOS FINANCIEIROS 2.500,00
ARTIGO 34 - DEPOSITOS, FIANZAS E OUTROS 2.500,00

CAPITULO 6 - INVERSIONS REAIS 3.000,00

ARTIGO 62 - PROXECTOS DE INVESTIMENTO NOVO 3.000,00



CONTROL DE CALIDADE

CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 254.700,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 117.500,00
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 36.500,00
ARTIGO 14 - OUTRO PERSOAL (VEEDORES) 100.700,00

CAPIiTULO 2 - BENS CORRENTES E SERVIZOS 289.350,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUBMINISTRACIONS, OUTROS 289.350,00

CAPITULO 6 - INVERSIONS REAIS 6.000,00
ARTIGO 62 - PROXECTOS DE INVERSION NOVA 6.000,00

CAMPANA DE PUBLICIDADE

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS 986.490,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUBMINISTRACIONS, OUTROS 986.490,00

PROMOCION

CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 69.300,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 53.000,00
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 16.300,00

CAPIiTULO 2 - BENS CORRENTES E SERVIZOS 534.020,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUBMINISTRACIONS, OUTROS 534.020,00

TOTAL PROMOCION 603.320,00

RESUMO DE INGRESOS
CANON E CONTRAETIQUETAS 1.298.500,00
INGRESOS EXTRAORDINARIOS 189.250,00
TRANSFERENCIAS CORRENTES 414.500,00
REMANENTE ANOS ANTERIORES 575.000,00

TOTAL

2.477.250,00

RESUMO DE GASTOS
GASTOS DE FUNCIONAMENTO
CONTROL DE CALIDADE
PUBLICIDADE E PROMOCION

337.390,00
550.050,00
1.589.810,00

TOTAL

2.477.250,00

INGRESOS - GASTOS

0,00
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AUDITORIA

INFORME DE AUDITORIA DE ESTADOS FINANCIEROS

Al Pleno del Consello Regulador da
Denominacidn de Orixe “Rias Baixas™

1.- e auditsdo los estados financieros del Consello Regulador da Denominacién de Orixe
“Rias Baixas" (el Consello), (en adelunic In Sociedad) que comprenden el balance de situacian
al 31 de diciembre de 2.009, la cuenta de pérdidas y ganancias, el estado de cambios en el
patrimenio neto, ¥ la memoria correspondicntes al gjervicio anual terminado en dicha fecha, cuya
formulacion cs responsabilidad de la Direccion del Consello. Mi responsabilidad es expresar una
opinién sobre las citadas cuentas amuales en su conjunto, basada en el trubajo realizado de
scuerdo con las normas de auditerfa generalmente aceptadas, que requicren el examen, mediante
la realizacion de pruebas selectivas, de la evidencia justificativa de las cucnias anuales y
evaluncidn de su presentacidn, de los principios contables aplicados y de las estimaciones
realizadas,

2~ De ecuerdo con la legislacidon mercantil los Administradores presentan, a electos
comparativos, con cada una de las partidas del balance de situacin, de la cuenta de pérdidas y
ganancias, del estado de cambios en el patrimonio neto ¥ de la memaria de los estados financicros
ademis de las cifras del ejercicio 2.009, las correspondientes al ejercicio anterior. Mi opinidn se
refiere exclusivamente a Jos estades financieros del ejercicio 2.009. Con fecha 04 de junio de
2,009 emiti mi Informe de Auditorfa acerca de los estados financicros del ejercicio de 2.008, en la
que expresé una opinidn favorable,

3.- En mi opinidn, los estados financieros del ¢jercicio 2009 adjuntos expresan, en todos los
aspectos significativos, Ja imagen fiel del parimonio ¥ de la situacion financiera del Consello
Regulador da Denominacién de Orixe “Riss Baixas™ al 31 de diciembre de 2009 y de los
resultados de sus operaciones y de los cambios en ¢l patrimonio neto correspondientes al gjercicio
anunl terminado en dicha fecha ¥ contienen lo informacidn necesaria y suficiente para su
inlerpretacion y comprension adecuada, de conformidad con los principios y normas contables
gencralmente aceptados en la normativa cspafiola que resultan de aplicacidn y que puardan
wniformidad con los aplicados en el gjercicio anterior..

Vigo, a 25 de Mayo de 2.010
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1. VINEDOS

Inspeccion sobre Vinedos:
1.175 resolucions de expedientes
de viticultores

INSPECCION SOBRE ADEGAS

Inspeccion sobre adegas: 424
Supervision de transporte en
adegas: 395
Realizacion de aforos: 384
Inspeccion adegas nova
inscripcion: 4
Descorchados, retirada de etique-
tas, etc: 35

REXISTRO ADEGAS

Inclusion novas adegas: 4

Baixas: 16
Autorizacion novas marcas: 61

CONTROL DE VENDIVIA

70 veedores

17.282 partidas de uva

Control directo sobre 170 adegas
Control de 293 transportes de uva
entre subzonas

2. XESTION DOCUMENTAL

Atencion Directa:
Desprazamentos: 28
Cambios de titularidade: 142
Baixas de viticultores: 107
Inscricidon novos vinedos: 223

RECOLLIDA E CUALIFICACION
DE MOSTRAS

Recollida de mostras: 1.270

93 sesions de cata

8 sesions extraordinarias de apela-
cion

47 catadores para catas ordinarias
7 catadores de apelacion
14.863.227 litros catados e analiza-
dos mostra por mostra

CONTROL DE MERCADO

800 mostras
54 establecementos da xeografia
galega

SERVIZOS TECNICOS

FORMACION Y PROMOCION

Fixéronse cursos e charlas destina-

das 4 formacion e aos profesionais,
en feiras nacionais, a grupos de su-

milleres, estudantes de hostaleria e
Institutos de Empresa. Volvéronse

desenvolver tamén actividades de
formacion e reciclaxe do noso Pa-

nel de Cata e tamén doutros depar-

tamentos das empresas.

INNOVACION TECNOLOXICA

Este ano colaboramos directamente
no “Proyecto piloto para la mejora
de la calidad del producto final en
10 bodegas de la Denominacion de
Origen Rias Baixas, mediante la in-
novacion en los procedimientos de
gestion y control”, xunto a Feuga,
Universidade de Vigo e a Estacion
de Viticultura e Enoloxia de Galicia.

CURSOS ESPECIFICOS

Este ano organizouse tamén un cur-
so para catadores denominado:
“Métodos de elaboracion e andlise
sensorial de vinos espumosos”.
Descricién: explicaronse os diferen-

tes tipos de vinos espumosos, o vo-

lume producido, as cepas utilizadas
e as zonas produtoras. Estudaronse

tamén as diferentes fases do pro-

ceso de elaboracion da vendima a

tiraxe e da tiraxe ao degolo.

Realizaronse analises sensoriais de
diferentes espumosos valorando a

fase visual, olfativa e gustativa.

O curso foi impartido en novembro
polo profesor Christophe Gerland,
director da Sociedade Intelloeno
(Francia) e ex-director técnico da Es-

tacion Enotécnica de Champagne.

CATAS

Desenvolvemento, preparacion, co-
laboracion e loxistica en diferentes
catas, (Catas do Consello, Cata de
Cambados, Catas verticais en Mini-

feiras, etc.)




PROMOCION

PROMOCION

SEMINARIOS SUizZA
26 de Xaneiro

Dentro do programa de actividades que le-
vamos realizando en Suiza desde hai alguns
anos, levouse a cabo na cidade helvética de
Lucerna un Seminario sobre Rias Baixas nun-
ha das mais prestixiosas Escolas de Alta Res-
tauracién de Suiza (Schweizerische Hotelfa-
chschule Luzern). O seminario, como noutras
ocasions foi conducido por Christian Baur,
profesor da SHL.

“EDUCADORES DEL VINO” EN LONDRES
28-30 de Xaneiro

O programa de “Educadores del Vino”, organi-
zado pola Wine Academy continuou a sua xira,
pasando pola cidade de Londres.

Durante varios dias impartiuse un curso so-
bre os vifios espafnois, cun programa tedrico
e practico sobre as diferentes Denominacions
de Orixe espanolas, Rias Baixas entre elas. O
curso rematou cun exame tedrico e unha cata
cega de 6 vinos espanois.

Os destinatarios e asistentes son os profesio-
nais do sector que son acreditados como “Em-
bajadores del Vino Espanol”, tras os exames.

REUNION SOBRE A CAMPANA U.S.A 2009
12 de Marzo

Na sé do Consello Regulador tivo lugar unha
xornada sobre vifos de Espafa e a presenta-
cion da campana U.S.A. para o 2009.

Os representantes do IGAPE presentaron as
axudas & internacionalizacion, tras do cal fixo-
se unha presentacion sobre Vifos de Espana e
Axudas de Promocién da OCM conducido por
Rosa Angulo (Xefa do Departamento de Vifios
do ICEX). Finalmente, un responsable da Ofici-
na Economica e Comercial de Espana en Nova
York analizou o Mercado do Vino en EE.UU,
Pola sta banda, representantes da axencia
Cornerstone, que desenvolve a campaia USA,
presentaron o Programa de Actividades de
Rias Baixas en EE.UU para o 2009.

SEMINARIOS SUIizA
14 de Abril - 24 de Agosto - 20 de Outubro

Continuando o programa previsto en Suiza,

nos meses de abril, agosto e outubro cele-
brouse un seminario sobre Rias Baixas na
mais prestixiosa Escola de Alta Restauracion
helvética, a Schule fur Touristik und Hotellerie
AG, en Chur.

O seminario foi conducido por Manfred Wag-
ner, “beverage manager”.

CENA CO SECTOR PROFESIONAL EN TOKIO
23 de Abril

Con motivo da nosa participacién na feira
Wine and Gourmet Tokio 2010, aproveitouse
para facer unha presentacion dos nosos vifios
a un grupo moi selecto do sector profesional
xaponés, entre os que se atopaban o presiden-
te da Asociacién de Sumilleres Xaponeses, a
prensa especializada de renome deste pais,
representantes de grandes superficies, ata un
total de 28 persoas.

O acto comezou cunha pequena introducién
sobre a Denominacion Rias Baixas, seguida
dunha maridaxe de 6 pratos tipicos da gastro-
nomia oriental con 6 vifos de Rias Baixas. Os
vinos foron valorados moi positivamente por
todos os asistentes e todos coincidiron na es-
tupenda maridaxe dos caldos de Rias Baixas
coa comida xaponesa.

CATA PONTEVINO EN VIGO
4 de Maio

A Federacion Provincial de Hostaleria de Pon-
tevedra, en colaboracién coa Asociacion Ga-
lega de Sumilleres, celebrou as xornadas for-
mativas “Pontevino 2009” nas que colaborou
o Consello Regulador, ofrecendo unha cata
comentada de vifios da nosa Denominacion.

O acto foi seguido por unha nutrida represen-

tacion de profesionais do sector da provincia
de Pontevedra.

ALMORZO COA PRENSA EN NOVA YORK
18 de Maio

Dentro das actividades da campana de Pro-
mocion en EEUU organizouse un seminario e
almorzo cun selecto grupo de prensa da gran
maza, celebrado no Vermilion Restaurant en
Lexington Avenue.

CATA PENIN
18-19 de Maio

Os representantes da prestixiosa “Guia Pefin
de los Vinos de Espana” visitaron o Consello
Regulador para puntuar os viinos da nosa D.O.

CATA GALLAECIA
1 de Xullo

Un ano mais os sumilleres pertencentes & aso-
ciacion “Gallaecia” visitaron o Consello Regu-
lador para catar e puntuar os viiios da Denomi-
nacién para incorporar na sua guia.

CATA ASOCIACION DE CATADORES GALICIA
7 de Xullo

Por primeira vez, os membros da nova Asocia-
cion de Catadores de Galicia estiveron na sede
do Consello Regulador para catar os vifos da
Denominacion.

PRESENTACION CAMPANA “NOCHES CON
NOMBRE PROPIO” EN MADRID
3 de Setembro

No restaurante do Hotel ME de Madrid foi pre-
sentada a accion de promocion “Noches con
nombre Propio”. O obxectivo da campana era
dar a conecer o vino Rias Baixas-Albarifio en-
tre o consumidor madrilefio.

A accion consistia en cambiar por unha noite o
nome habitual de 40 bares da capital que pasa-
ban a denominarse cun nome propio distinto
(Carlos, Maria, Antonio, Pedro...) e desenvol-
veuse durante 4 semanas consecutivas entre
setembro e outubro.

Esta iniciativa serviu para achegar ao publico
madrilefio as caracteristicas e o sabor do vifio
Rias Baixas-Albarifio. (VER SECCION NOVAS).

GALA DOS PREMIOS DA FPA EN LONDRES
24 de Novembro

O Consello Regulador patrocinou un ano mais,
mediante o envio de mostras, a cea de gala ce-
lebrada en Londres con motivo da entrega dos
Premios da Asociacion da Prensa Estranxeira
(Foreign Press Association) do Reino Unido.

A cerimonia, celebrada no Hotel Park Lane de
Londres, estivo presidida por S.A.R Don Felipe
de Borbdn, Principe de Asturias, e contou con
mais de 200 convidados que puideron gozar
do vifo Rias Baixas (o Unico vifio branco ser-
vido na cea foi o Rias Baixas Albarifio) nunha
importante accion de promocién nun dos no-
sos mercados principais.

CAMPANA PUBLICITARIA DE NADAL
11-31 de Decembro

A axencia Publicis Dialog foi a encargada de
desenvolver un Plan de Medios con motivo da
Campana Nadal de 2009.

Orientada a un publico obxectivo de entre 30
e 55 anos, poder adquisitivo medio-medio e
medio-alto, a iniciativa centrouse en Madrid
como éarea de interese.

O obxectivo principal foi asociar na mente do



noso publico obxectivo a palabra Albarifio Rias
Baixas con Calidade.

A campana baseouse exclusivamente nos me-
dios televisivos, a través de spots de 20” de
Rias Baixas nas desconexions territoriais de
TVE e Antena 3 en Madrid, asi como na cadea
autonomica Telemadrid.

Paralelamente, como en anos anteriores, foron
contratados espazos para emision de spots de
20" tanto en Localia Galicia como en Telesal-
nés.

FEIRAS E MINIFEIRAS

MADRID FUSION
19-22 Xaneiro

Por primeira vez, o Consello Regulador estivo
presente na feira Madrid-Fusién, cun espazo
expositivo de 6 m2 no que se ofreceu viio xe-
nérico e material promocional.

Ademais realizouse unha cata para 70 xornalis-
tas estranxeiros. Os vinos seleccionados foron
os que obtiveron as mellores puntuaciéns na
“Cata das Colleitas” celebrada no mes de de-
cembro anterior.

FEVINO
7- 10 de Marzo

Tamén participou o Consello Regulador da D.O
Rias Baixas na Feira FEVINO, celebrada con ca-
racter bianual en Ferrol.

Por primeira vez, catro adegas estiveron pre-
sentes como co-expositoras nun espazo co-
mun baixo o paraugas do Consello Regulador.

MINIFEIRA SEVILLA
16 de Marzo

No mes de marzo tivo lugar este evento di-
rixido ao sector profesional, consistente nun-
ha rolda de prensa e posterior almorzo nun
cofnecido restaurante sevillano, coa asistencia
de persoal do Consello Regulador, que con-
gregou a 18 medios de comunicacién da pro-
vincia.

O encontro foi seguido pola tarde dunha pre-
sentacion e cata con vintecinco sumilleres de
Sevilla, que seguiron as explicacions dun téc-
nico do Consello Regulador nunha pequena
charla seguida da correspondente cata de dis-
tintas elaboracions de Rias Baixas.

Despois desenvolveuse unha cata e degusta-
cién para o sector profesional ofrecida polas
adegas. Asistiron representantes de tendas es-
pecializadas, vinotecas, restaurantes e hoteis;
sumilleres e prensa especializada e xeneralista;
distribuidores e representantes da Union Espa-
nola de Catadores; representantes de escolas
de hostaleria e clubes de vifos; asociacions de
profesionais vinculadas ao sector e empresas
de catering.

O total de asistentes do sector sevillano a estos
actos foi cifrado nunhas 500 persoas.

PROWEIN DUSSELDORF
29-31 de Marzo

Como en anos anteriores o Consello Regulador
estivo presente na feira PROWEIN 2008, cunha
caseta de 12 m2, dentro do Pavillén Oficial do
ICEX. Despregouse a estratexia de comunica-
cién habitual, ofrecendo degustacion de vifios
das adegas exportadoras que enviaron mos-
tras, e recolléronse diferentes contactos que
posteriormente se remitiron as adegas.

FEIRA GOURMETS - MADRID
30-31 de Marzo

O Consello Regulador da D. O. Rias Baixas par-
ticipou ao longo de 4 dias, dentro do Pavillon
de Galicia, na feira Gourmets, dirixida sobre
todo ao sector profesional da Comunidade de
Madrid, no que vén sendo unha cita fixa en
Madrid, un mercado onde temos ainda un lon-
go percorrido.

FENAVIN - CIDADE REAL
5-7 de Maio

O Consello Regulador estivo presente dentro
do pavilldn de Galicia na feira FENAVIN, que
nos ultimos anos se converteu nun referente
no sector, cunha importante presenza de im-
portadores estranxeiros.

CAMPANA USA 2009

O Consello Regulador participou, xunto as
marcas das adegas integradas na campaha
USA 2010, nunha serie de eventos que a conti-
nuacion detallamos:

Chicago Sommelier Party: 11 Maio

NYC Seminar and Lunch: 18 Maio

PressTrip to Rias Baixas: 1-6 Xufo

TradeTrip to Rias Baixas: 26 Xullo-2 Agosto
Los Angeles Sommelier Party: Setembro

NYC, Washington D.C. and Philadelphia Tapas
Crawls:TBD

Festivais de Alimentacion e Bebidas:
Scottsdale Food and Wine Festival: 17-19 Abril
James Beard Awards: 4 Maio

Great Match Chicago: 7 Maio

PROMOCION

Aspen Food and Wine Classic: 1-21 Xuio

NYC Great Match: 6 Outubro

Great Match Houston: 26 Outubro

Culinary Institute of America Worlds of Flavor:
12-14 Novembro

LONDON WINE
12-14 de Maio

Unha vez mais participamos nesta importan-
te feira inglesa dentro do pavillén espanol
do ICEX cunha caseta de 12 m2. Preto de 45
marcas de Rias Baixas estiveron representadas
neste evento que xa é unha cita ineludible do
Consello Regulador, pois Reino Unido é o noso
segundo mercado en exportacion.

VINISTERRAE OURENSE
8-9 de Xuho

Durante a segunda edicion desta mostra de vi-
fnos celebrada en Ourense, o Consello Regula-
dor participou como expositor cunha caseta de
16 m2. Ademais impartiu duas charlas sobre a
Denominacion, ao sector profesional convida-
do ao efecto.

SALIMAT - Silleda1
1-15 de Xuiho

Un ano mais, o Consello Regulador apoiou a
participaciéon de 7 adegas na Semana Verde
de Silleda, SALIMAT. Casetas de 9 m2 baixo
o paraugas comun do D.O. Rias Baixas déron-
se cita neste saldn, de catro dias de duracion,
dous para o sector profesional e dous abertos
ao publico xeral.

VINEXPO - Burdeos
21-25 de Xuio

O Consello Regulador da D. O. Rias Baixas par-
ticipou na feira Vinexpo, a mais importante do
sector vitivinicola a nivel mundial.

O Consello estivo presente baixo o pavillén es-
pafnol do ICEX, cunha caseta de 12 m2 que am-
paraba 50 marcas de Rias Baixas. Cinco dias de
feira ao longo dos que se deu cita en Burdeos
o mais nutrido do panorama vitivinicola a nivel
internacional.

PRESENTACIONS DA COLLEITA
Barcelona, 29 de Xufio / Madrid, 6 de Xullo

Nun acto convocado ao efecto déronse cita os

medios de comunicacion da capital nunha rol-
da de prensa na que o Presidente do Consello

27



PROMOCION

Regulador anunciou a Cualificaciéon de “Boa”
para a colleita 2008, que foi seguida dun xantar
con prensa e adegas.

Pola tarde convidouse ao sector profesional de
Barcelona (Hostalaria, Alimentacién, Sumille-
res, Distribucion) para que puidesen degustar
os vinos da colleita 2008.

En Madrid organizouse tamén un encontro coa
prensa especializada do panorama nacional
para dar a cualificacién da colleita 2008. Poste-
riormente, os asistentes degustaron un menu
confeccionado para a ocasién, perfectamente
acompahado por uns Rias Baixas.

XVII FESTA DO VINO DO ROSAL
16-18 de Xullo

O Consello Regulador participou nesta tradi-
cional feira cunha caseta de exposicién de pro-
duto e material promocional. Nun xantar, cele-
brado o venres 18, estivo presente o alcalde de
O Rosal xunto a diferentes representantes de
adegas e persoal do Consello Regulador.

LVII FESTA DO ALBARINO DE CAMBADOS
29 de Xullo-2 de Agosto

O Consello Regulador da D. O. Rias Baixas or-
ganizou nesta ediciéon da festa do Albarifo un
total de 44 casetas, nas que estiveron presen-
tes 46 adegas e que se dispuxeron ao longo do
Paseo da Calzada.

Nove xornalistas de reconecido prestixio da
prensa nacional participaron nas distintas ac-
tividades especificas, formando parte do panel
de cata externo e reunindose cos integrantes
do pleno do Consello Regulador.

As distintas fases da cata alternaronse cunha
travesia en barco pola ria, xantares en restau-
rantes con presenza do panel de cata interno
do Consello Regulador e a prensa especializa-
da, ademais dos integrantes do pleno do Con-
sello.

O domingo celebrouse a fase derradeira das
Catas e o acto de investidura do Capitulo da
Serenisima Orde do Albarifio e a entrega de
premios aos ganadores da Cata-Concurso.

L FESTA DO VINO DO CONDADO
28-30 de Agosto

O Consello Regulador participou nesta xa cin-
cuentenaria feira cunha caseta de exposicion
de produto e material promocional.

MINIFEIRA CONSUMIDOR FINAL - Madrid
22 de Outubro

Tras a realizaciéon da primeira minifeira dirixida
ao consumidor final na Coruia e Xixén, orga-
nizouse en Madrid un evento similar.

O acto comenzou cunha rolda de prensa para
os medios de comunicacion da capital e poste-
riormente un xantar coa prensa.

Tras do xantar desenvolveuse o evento onde
cada adega dispuxo dunha mesa asi como de
todo o material necesario para a cata do vifio.
Ao longo da tarde acudiron mais de 800 per-
soas, convocadas ao efecto entre profesionais
e consumidores finais.

MINIFEIRA CONSUMIDOR FINAL BILBAO
12 de Novembro

Co mesmo esquema habitual de reunién coa
prensa e xantar previos ao acto en si, desen-
volveuse unha nova cita para o consumidor
final en Bilbao.
En total reunironse ao longo do evento mais
de 500 persoas.

FOOD & HOTEL CHINA - Sanghai
18-20 de Novembro

Por quinto ano consecutivo o Consello Regu-
lador participou nesta feira dentro do pavillon
oficial do ICEX cunha caseta de 12 m2. O Food
& Hotel China é a feira mais importante de can-
tas se realizan en China e en xeral en Asia no
sector da alimentacion.

O enorme desenvolvemento de China e o au-
mento do seu nivel de vida fan deste certame
unha cita ineludible para as empresas espafo-
las interesadas no mercado agroalimentario.
Paralelamente & feira, dentro do Pavillén Espa-
nol houbo un Espazo Gastronémico no que se
realizaron diferentes actividades de promocion.
Participamos no Tunel do Vifio co noso vifo
xenérico e, dentro tamén das actividades orga-
nizadas neste espazo, fixemos un Seminario-
Cata dunha hora de duracién, coa presentacion
da D.O. e unha sesion de cata dos seus viios. O
IGAPE en China foi o encargado de promocio-
nar este acto e de facer as invitacions.

FORMACION

SEMINARIO BRASIL
27 de Febreiro

BIC GALICIA, no seu labor de apoio & inter-
nacionalizacion das empresas galegas, puxo
en marcha unha accion de formacién sobre o
mercado de Brasil, dirixido 4s empresas vitivi-
nicolas galegas.

No seminario celebrado no Pazo de Mugarte-
gui estiveron presentes responsables de BIC
Galicia asi como diferentes adegas do D.O.
Rias Baixas. Trataronse diferentes aspectos re-
lacionados coa exportacion de vifo a Brasil, as
necesidades das adegas, asi como os obxec-
tivos a conseguir na mision comercial a Sao
Paulo que estaba prevista para o mes de abril.

CURSO EXPORTACION
20-21 e 27-28 de Novembro

O Consello Regulador organizou un curso de
26 horas de duracién sobre a Exportacién de
Vifos impartido pola empresa EUROGAP.

O curso estivo dividido en 2 médulos, durante
duas fins de semana consecutivas e foi impar-
tido por profesionais cunha ampla e contras-
tada experiencia nas &areas de Exportacion,
Mercadotecnia e Comercializacion de produtos
vitivinicolas.

Os principais obxectivos do curso eran me-
llorar a situacién individual de mercado nas
areas Mercadotecnia-Comercial das Adegas; a
formacion en Exportacion; e o fomento da co-
mercializacion noutros paises nas adegas.

CURSO INGLES DO VINO-ENOTURISMO
15-18 de Decembro

Este curso, impartido por Andrew Black, tivo
20 horas de duracién e desenvolveuse na sé
do Consello Regulador durante catro dias con-
secutivos, de luns a xoves.

Ademais da revision de vocabulario de niveis
anteriores, termos e vocabulario avanzados,
discusién de temas en relacion coa viticultura,
a elaboracion e a mercadotecnia do vifio este
ano, como novidade, incluiuse unha parte de
enoturismo.

VISITAS

ORLANDO LUMBRERAS NO CONDADO
Xaneiro

O xornalista de RNE Orlando Lumbreras estivo




por motivos persoais no Condado e aproveitou
para visitar algunhas adegas da zona.

IMPORTADORES DE EE.UU.
12 de Marzo

Un grupo de oito importadores de EE.UU visi-
taron a sé do Consello Regulador con motivo
da sua visita a Fevino. O grupo veu acompa-
fado por un representante da Camara de Co-
mercio de Espafna en EE.UU e durante a tarde
visitou as instalaciéns do C.R. e recibiu unha
pequena charla acerca da Denominacion.

CATADORES DE SUECIA
15-16 de Abril

Os ganadores do concurso “Vios de Espafia”,
organizado pola oficina comercial de Estocol-
mo, visitaron a D.O. durante dous dias, cofe-
cendo adegas e vinedos de distintas zonas da
D.O. ademais de participar nunha cata.

XORNALISTAS DE EE.UU.
1-6 de Xunho

Dentro das actividades programadas na cam-
pana USA 2009, xornalistas (como Laurie Da-
niel), importadores e profesionais do sector do
vifio visitaron vinedos, adegas asi como a area
xeografica da D.O.

VISITA E CATA DE IMPORTADORES BENELUX
10 de Xuiho

Con motivo dunha misién inversa organiza-
da pola Camara de Comercio de Ourense, 13
importadores do Benelux visitaron as insta-
lacions do Consello Regulador e asistiron a
unha xornada de traballo con 12 adegas da
Denominacion.

VISITA E CATA GUIA REPSOL
20-22 de Xullo

Durante dous dias, Isabel Mijares e o seu equi-
po de cata visitaron a Denominacion para catar
in situ os vinos de Rias Baixas, que puntuaron
para posteriormente, caso de alcanzar os 85
puntos, incluilos na Guia.

VISITA XORNALISTA XAPONESA
1-4 de Setembro

A xornalista xaponesa Issii Motoko visitou a
denominacién no marco dunha “misién inver-
sa” que se levou a cabo grazas ao Programa de
Apoio & Internacionalizacién do IGAPE.
Durante tres dias a xornalista visitou diversas
adegas do D.O. Rias Baixas, os seus vifedos e
a area xeografica da denominacion.

Setenta e tres adegas de Rias Baixas exportan mais de 4 millons de botellas en 2008
1 Abril

Setenta e tres adegas adscritas ao Consello Regulador da Denominacién de Orixe Rias
Baixas exportaron un total de 3.031.434 litros de vifio no exercicio 2008, cun valor de mais
de 17 millons de euros. Foron un total de 4.041.912 botellas, pois toda a producién deste
Consello Regulador véndese embotellada, que chegaron a 55 paises. Na actualidade,
setenta e tres adegas desta denominacion de orixe participan nos plans de exportacion,
vintecinco mais que hai catro anos. O presidente deste Consello Regulador, José Ramoén
Meirino, resaltou o dato que deixa patente “o dinamismo e a vocacion exportadora das
adegas desta denominacion de orixe”.

No exercicio 2008, as exportacions do D.O. Rias Baixas rexistraron un descenso do 7,55%
con respecto a 2007. Esta baixada é debida & diminucion da producién na vendima 2007,
na que se recolleu un 38,8% menos de quilos de uva. De feito, as adegas dedicaron ao
redor dun 20% das suas vendas aos mercados exteriores no exercicio 2008, mentres que
no exercicio 2007 a porcentaxe foi dun 19%.

O mercado americano en xeral, co 63,76% das exportacidns de Rias Baixas, mantén a sia
preponderancia fronte ao 26,44% da Unién Europea.

EE.UU. continta sendo o principal importador, concentrando o 52% das exportaciéns;
séguenlle o Reino Unido, un mercado tradicional desta denominacion, con 364.820 li-
tros; Porto Rico que, con 149.976 litros e un incremento do 16%, despraza a Alemana &
cuarta posicion.

Outros mercados nos que os viios de Rias Baixas mantefen un importante volume de
exportacions son México, Suiza e Noruega. O pais ndrdico é o que experimentou un
maior crecemento no exercicio 2008, con mais do 97% de incremento e case 74.000 litros
importados.

Polo que respecta ao mercado asiatico as exportacions ascenden a 46.058 litros en 2008.
Destacou o incremento dun 8,48% das vendas en Xapdn, ata alcanzar os 35.000 litros
de vifo.

Reconecido internacionalmente

O esforzo promocional realizado, tanto desde este Consello Regulador como desde as
diferentes adegas, vese reflectido na presenza destes viiios no mercado. Accions de pa-
trocinio, campanas e programas para paises e publicos especificos estan detras destes
bos resultados, ademais da participacion en eventos tradicionais como as distintas feiras
nacionais e internacionais. Todo contribue a reforzar a imaxe de vifio branco de calidade
que tefien os Rias Baixas no exterior.

Como dato de interese, no 2008 un vifio Rias Baixas foi seleccionado pola compania
aérea inglesa British Airways para integrar a exclusiva seleccion de vinos do mundo que
ofrece aos seus pasaxeiros VIP. Xa o pasado ano, outro viio desta D. O. formaba parte da
seleccion de vinos na primeira clase de American Airlines.

Ademais, un viiio desta DO situouse na cuarta posicién na“Lista dos 8 deliciosos do ano”,
que elabora o Wall Street Journal. Finalmente, o New York Times publicaba sobre estes
vinos o pasado ano: “A constante popularidade do Albarifio constitie un tributo tanto
para o atractivo fundamental destes viiios brillantes que acougan a sede, como para os
astutos esforzos de mercadotecnia dos adegueiros espafois, que fixeron do Albarifio o
vifo branco exclusivo da rexién galega de Rias Baixas, no Noroeste de Espana”.
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Doce importadores internacionais nunha xornada
de traballo en Mugartegui
12 de Xuio

Doce importadores internacionais, procedentes de Estados Unidos,
Rusia, Canad4, Bélxica e Lituania, participaron nunha mesa de tra-
ballo con 21 adegas da Denominacion de Orixe Rias Baixas celebrada
na sé do Consello Regulador no Pazo de Mugartegui (Pontevedra),
aproveitando a sua participacion no Salén de Alimentacion do Atlan-
tico (Salimat).

Estes profesionais puntuaron por encima dos 85 puntos (nunha escala
sobre 100) os 21 vifios que se lles presentaron durante esta xornada
de traballo. Ademais, destacaron a calidade homoxénea dos vinos de
Rias Baixas, independentemente da marca. A visita serviulles para
ampliar os seus cofiecementos no nimero de marcas amparadas
pola D.O. Rias Baixas e cofiecer alternativas diversas en prezo, algo
moi interesante nestes tempos de crise econdmica.

Os importadores destacaron ademais a forma de traballar da Denom-
inacion de Orixe e, especialmente, a maneira na que se organizou
esta mesa de traballo.

Unha iniciativa incluida dentro das actividades programadas en Sali-
mat, salén no que a D.O. Rias Baixas estivo presente a través da case-
ta da Conselleria de Medio Rural e das casetas modulares amparadas
polo paraugas da D.O. Rias Baixas.

O Informe Nielsen destaca que os Rias Baixas medran
un 5,8 % no mercado nacional
30 de Xullo

Con asistencia de mais de trinta adegas do Consello Regulador do
D.O. Rias Baixas presentouse no Pazo de Mugartegui o informe
elaborado pola Consultora Nielsen “Conocer de forma nominal el
numero actual de Bares de Vinos en zonas concretas de ocio de Ma-
drid, profundizando en las caracteristicas de los vinos que ofrecen y
en las sus de clientes”. Nel establécese que esta Denominacion de
Orixe ten un interesante nicho de mercado por desenvolver en Ma-
drid, onde proliferaron os bares de vinos.

Segundo estableceu esta reputada consultora no seu informe, 2009
ofrecia oportunidades de desenvolvemento para os vifios de Rias
Baixas, que viron incrementadas as suas vendas nun 5,8% no mer-
cado nacional, convertindose asi na segunda Denominacion de Orixe
dentro dos mercados de viilos brancos con maior participacion de
mercado, un 12,9%.

Este excelente resultado supdn un crecemento de catro puntos por
encima da media do total dos viiios brancos, e que supon un 7% de
incremento, se comparamos este crecemento co do conxunto dos
vifios con denominacion de orixe (tintos, brancos e rosados).

O aumento da demanda dos viios Rias Baixas supdn unha impor-
tante oportunidade de mercado para os nosos produtos, especial-

mente valorada se temos en conta o descenso dun -2,8% nas ven-
das de viio con D.O. que apenas superaron os 600 milléns de litros,
unha baixada mais acusada no sector da hostalaria, onde a caida foi
do 6,7%. Neste sentido, o director comercial da consultora, Ignacio
Lauroba, explicou que “detectamos claramente unha translacién do
consumo da hostalaria aos fogares”.

Con todo, os vifos brancos sortean este descenso e incrementan as
suas vendas un 1,8%, xa que os consumidores valoran neles factores
como que se trata de viinos lixeiros, faciles de beber, cunha excelente
relacion calidade/prezo e que souberon captar a atencion de novos
consumidores entre os xoves e as mulleres.

Neste contexto, “os viios Rias Baixas souberon captar a atraccion dos
consumidores”, apunta o director comercial da consultora Nielsen. O
15% dos clientes € menor de 30 anos mentres que o 44% esta entre 30
e 45. Ademais, 0 24% dos clientes considéranse expertos no mundo
do viio, mentres que o 40% se estan integrando nel.

O informe estableceu tamén que os bares de vifos son un tipo de
establecemento cun importante desenvolvemento e constitien unha
alternativa de éxito aos tradicionais bares e cafeterias, e unha opor-
tunidade de captar a un consumidor novo, aberto & innovacién e a
probar novos vifios. Ademais, permiten ao consumidor incrementar
os seus coiecementos sobre este tipo de produtos.

Neste mercado, Rias Baixas alcanza unha cota de vendas dun 7,9%,
inferior 8 media nacional polo que, se temos en conta a stia poboacion
e a sla proxeccion nacional, o sitian como un mercado prioritario a
desenvolver.

Accion promocional “Noches con nombre propio” en Madrid

Por estas circunstancias o Consello Regulador decidiu desenvolver
unha accion promocional en Madrid, a cargo da axencia de publici-
dade Publicis Dialog e baixo o nome “Noches con nombre propio”.
Asociada a unha campana de publicidade de identificaciéon dos vifios
albarino co D.O. Rias Baixas, “Albarino Rias Baixas, pidelo por su
nombre”, a experiencia desenvolveuse en setembro e outubro en 40
locais de moda da capital.

Os establecementos seleccionados (nas zonas de Huertas, Chueca,
Latina, Chamberi, Retiro e Barrio de Salamanca) cambiaron o seu
nome habitual por un propio, durante unha noite: Manuel, Pedro,
Maria... pasaron a ser as denominacions destes locais durante a
noite elixida, na que a D.O. Rias Baixas regalaba unha botella de Rias
Baixas e un elemento de merchandising a todas aquelas persoas co
mesmo nome que tifia o local.

A accidn publicitaria foi apoiada por unha campafa nos medios de
comunicacién, material promocional para os locais adheridos & ac-
cién e persoal en cada un dos establecementos: unha azafata no exte-
rior e un experto no interior, encargados de asesorar ao consumidor
sobre as referencias de Rias Baixas. Ademais, todos os clientes tifian
ocasion de catar un Albarino Rias Baixas e cofnecer as suas calidades
distintivas.



PROMOCIO

Os vinos Rias Baixas na National Gallery londinense
24 Febreiro

Os Rias Baixas estiveron presentes nunha das instituciéns culturais
mais importantes do mundo, a National Gallery de Londres, durante
a exposicion “Picasso e os Grandes Mestres” (Febreiro - Maio 2008).
Os vifios de Rias Baixas servironse en tres recepcions, organizadas
pola National Gallery para os seus clientes e patrocinadores, que con-
taron cunha asistencia estimada de 400 persoas pertencentes a sec-
tores dun nivel socioeconémico medio-alto da sociedade britanica.

O Reino Unido ocupa o segundo lugar entre os importadores de vifios
Rias Baixas e o Consello Regulador é un dos expositores habituais na
feira London Wine, unha das mostras mais prestixiosas do sector a
nivel mundial.

O panel de cata examina 26 vinos da Il Cata das Colleitas
anteriores ao 2007
12 Xuio

Corenta membros do panel de cata do Consello Regulador protagoni-
zaron unha xornada técnica na que degustaron 26 vifos representa-
tivos da Il edicion da Cata das Colleitas Rias Baixas. Todos estes vifios,
pertencentes a colleitas anteriores ao 2007, representaban unha ampla
gama dos viios elaborados ao amparo de Rias Baixas: Condados, Ro-
sal, barricas, crianzas sobre lias e seleccions de colleitas.

Os resultados sorprenderon aos asistentes, con vifios das colleitas do
2001 e 2003 valorados moi positivamente. O que mais sorprendeu foi
a alta valoracién dun vifio de 1999, con oito anos en botella.

Os resultados mostraron que os mellores vifos puntuados polos
catadores foron os monovarietais de Albarifio e os Rias Baixas. Esta
xornada volverase repetir para o panel da lll edicion da Cata das Col-
leitas.

Presentacion da Ruta do Vino, integrada por cinco itinerarios
27 Xullo

A Ruta do Vino Rias Baixas, incluida dentro das Rutas do Vino de
Espafa, conta xa con cinco itinerarios, tras a incorporacion ao prox-
ecto da subzona do Rosal que se engade aos catro itinerarios re-
stantes, que discorren pola subzona do Salnés. No seu esforzo por
ampliar a iniciativa as diferentes subzonas do D.O., a Asociacion
Ruta do Vifio Rias Baixas traballa noutros itinerarios como son o
de Ribeira do Ulla, na provincia da Corufia, no que conta coa co-
laboracion do Concello de Vedra e o respaldo da Deputacién da
Corunfa.

O proxecto foi presentado polo presidente do CRDO Rias Baixas e
da Asociacion Ruta do Vifio Rias Baixas, José Ramdén Meirifio, xunto
ao director da zona da Coruia de Caixanova, Angel Martinez, que
respalda esta iniciativa. O Consello traballa tamén coa entidade fi-
nancieira para lograr un acordo de colaboracion na area de merca-
dotecnia conxunta.

Angel Martinez destacou a importancia do sector de Rias Baixas,
como un alicerce econémico dinamico e puxante na provincia de
Pontevedra, que conta coa colaboracién do Instituto de Desenvolve-
mento Caixanova, que ten un papel estratéxico na aposta da entidade
pola competitividade empresarial e o apoio aos sectores produtivos.

A Ruta do Rosal

Uns dias antes foi presentado o novo itinerario da Ruta, o do Rosal,
por parte do conselleiro do Medio Rural, Samuel Juarez, e do presi-
dente do CRDO Rias Baixas e das Rutas do Viio Rias Baixas, José
Ramoén Meirino. Ao acto tamén acudiron o alcalde de Tui, Antonio
F. Fernandez; o do Rosal, Jesus M. Fernandez; a representante do
Concello da Guarda, Rosalia Verde; e o concelleiro de Gobernacion
Administrativa de Gondomar, Manuel Nufez.

Un total de 15 empresas e tres concellos (O Rosal, Tomino e A Guarda)
da subzona do Rosal adherironse a esta nova aposta por un turismo
diferenciado e de calidade, onde os visitantes poderan beneficiarse
de vantaxes como os amplos horarios de visita, a posibilidade de de-
gustar os vinos amparados pola Denominacién de Orixe ou comprar
algunha das marcas mais destacadas de Rias Baixas en calquera das
seis adegas e establecementos adheridos.

Deste xeito a Asociacion Ruta do Viino Rias Baixas incrementa o seu
numero de socios, dos 56 iniciais aos 93 actuais, mentres afronta o
futuro inmediato que pasa por integrar a todas as subzonas da D.O.
Rias Baixas, involucrando neste proxecto enoturistico a institucions,
concellos, deputacidns, camaras de comercio e asociacions empre-
sariais, entre outros.

En expansion

Con este fin, a Asociacion organizou ademais diversas xornadas de
sensibilizacién, entre agosto de 2008 e en marzo de 2009, nas difer-
entes subzonas da D.O. co animo de dar a coiecer as posibilidades
de enoturismo e captar novos socios para unha ruta que é pioneira
en Galicia e en Espana, e que responde a unha forma de turismo
integral.

Os axentes publicos e privados responsables da planificacion e
xestion desta Ruta traballan de forma coordinada con Turespaina a
través dun amplo programa promocional. participando en feiras in-
ternacionais, recibindo a xornalistas especializados no turismo inter-
nacional. Tamén mediante organismos como ACEVIN (Asociaciéon de
Cidades Espafiolas do Viio), o Padroado de Turismo Rias Baixas (de-
pendente da Deputacion de Pontevedra) e Turgalicia, cos que partici-
pan en distintos eventos sectoriais dentro e féra de Galicia. Entre os

31



obxectivos da asociacién esta acadar a desestacionalizacion do turis-
mo, a apertura de novos mercados, a ampliacién de novos itinerarios,
asi como a realizacion de accions de formacidn e sensibilizacion para
mellorar a prestacion de servizos e a comercializacidn, ou a racional-
izacion da sinalizacion coa finalidade de facilitar a accesibilidade dos
turistas aos establecementos.

Convenio Caixanova - Ruta do Viio Rias Baixas sobre enoturismo
27 de Outubro

O presidente de Caixanova, Julio Fernandez Gayoso, e o presi-
dente da Asociacion Ruta do Vino Rias Baixas, José Ramoén Meirino
Gonzélez, asinaron un convenio de colaboracién para promocionar
o enoturismo desta zona de Galicia. O protocolo de cooperacion
permitird buscar iniciativas conxuntas, orientadas a incrementar o
cofecemento deste vifio no ambito xeografico da Denominacién de
Orixe Rias Baixas.

O convenio, que terd unha duracién dun ano, reforza a aposta de
Caixanova polos sectores clave que conforman o tecido produtivo de
Galicia e garante unha gran repercusion grazas as diferentes alterna-
tivas de difusion emprendidas, como a edicién de materiais de comu-
nicacion, a realizacion de presentacions do produto ou o desefio dun
video promocional. O protocolo de colaboraciéon tamén impulsara a
celebracion conxunta de actos, conferencias, seminarios, congresos,
exposicions, cursos e foros de formacidn.

Exito de publico na Festa do Albariiio de Cambados
29 de Xullo

A LVII edicién da Festa do Albarino de Cambados foi inaugurada un
ano mais no Paseo da Calzada. Os visitantes compartiron espazo coas
autoridades, entre as que se atopaban o presidente Deputacion de Pon-
tevedra, Rafael Louzan; o delegado territorial da Xunta en Pontevedra,
José Manuel Cores; a directora xeral de Innovacion e Industrias Agrarias
e Forestais, Alejandra Alvarez de Mon; o presidente do D.O. Rias Baixas,
José Ramdn Meirifno; o alcalde de Cambados, Luis Aragunde, e tamén o
conselleiro de Cultura e Turismo, Roberto Varela.

A organizacién estima que durante esta edicidon da Festa do Albarifio
pasaron unhas 250.000 persoas polo Paseo da Calzada para degustar
os vifos da colleita 2008 e que no recinto das casetas vendéronse
60.000 botellas, asi como 18.000 catavifios.

As corenta casetas situadas no popular Paseo da Calzada albergaron
un total de 43 adegas. Como novidade, nesta ediciéon un grupo de
profesionais americanos, cinco xornalistas e un catador, acudiron a
Cambados para participar nos diferentes aspectos da Festa do Albar-
ino: o ludico, a través do Capitulo Serenisimo; o técnico, composto
pola cata-concurso, e o promocional que lle permitird degustar un
amplo abano de marcas de Rias Baixas. Esta actividade estaba en-
marcada na Campana USA que o Consello Regulador realiza, por
quinto ano consecutivo no seu principal mercado internacional, coa
colaboracion do ICEX e do IGAPE.

“Lagar de Costa”, Medalla de Ouro na Cata-concurso

A XXI Edicion Cata-Concurso “Rias Baixas-Albarifio” contou coa par-
ticipacion de mais de 63 marcas. A cata, organizada polo Consello,
Regulador do D.O., contou cun panel de cata integrado por 20 exper-
tos, pertencentes ao panel de cata interno deste Consello ademais
de catadores externos como Bartolomé Sanchez, director do grupo
Opus Wine; Carlos Maribona, colaborador de gastronomia do xornal
ABC; Cristino Alvarez, xornalista na Axencia Efe; David Barco, presi-
dente da Asociacion de Catadores de Galicia; Pedro Mocholi, critico
gastronémico do periédico Las Provincias en Valencia, e Lorenzo
Diaz, copresentador do programa Herrera na Onda.

Finalmente, o xurado decidiu outorgar a Medalla de Ouro & marca
Lagar de Costa, da adega Dores Fontan; e a Medalla de Prata ao Rias
Baixas Albarino de Pazo Pondal, de Adegas Pazo Pondal; a Medalla
de Bronce recaeu no Senorio de Rubids, da adega Coto Redondo.
O grupo de expertos destacou tamén que a cualificacion da anada
2008 como boa foi acertada, e que os doce viios que protagonizaron
a Cata Derradeira contaban cunha calidade homoxénea.

SECTOR E INNOVACION

Seminario sobre a campana da D.O. Rias Baixas nos EE.UU.
12 Marzo

Mais de vintedtuas adegas da D.O. Rias Baixas participaron na sé do
Consello en Mugartegui nun seminario sobre o mercado do vifio
en Estados Unidos, presidido pola xefa de vifios do ICEX, Rosa An-
gulo; Casto Varela e Maria Dolores Garcia, do IGAPE; José Guerra,
da oficina comercial de Nova York, e persoal da axencia americana
encargada da campana.

Durante a cita presentdronse as diferentes actividades previstas en
Estados Unidos, onde Rias Baixas realiza por quinto ano consecutivo
unha campafna de promocion coa colaboracion do ICEX e o IGAPE,
cun custe anual de 750.000 euros.

Entre os eventos previstos destacan os Great Match en Chicago,
Nova York e Houston; tamén as viaxes de prensa que, como novi-
dade, incorporan este ano unha viaxe de profesionais da industria;
un evento para catadores en Chicago e en Os Anxeles; un seminario e
xantar en Nova York; un concurso de receitas, asi como unha ruta de
tapas polos locais habituais dirixida aos xornalistas de Philadelphia
e Nova York.

Aprobado por unanimidade o novo Regulamento

do Consello Regulador

3 de Xullo

O Pleno do Consello Regulador da Denominacién de Orixe Rias Baix-
as aprobou por unanimidade o novo Regulamento de funcionamento
do Consello Regulador, que recollia unha serie de modificacions para



adaptalo ao marco lexislativo actual, principalmente &8 OCM do Vino,
4 Lei da Vina e o Vino e & Lei Galega de Promocién e Defensa da
Calidade Agroalimentaria.

A modernizacion do Regulamento do Consello tifa a finalidade de
adaptalo mais a realidade actual do sector de Rias Baixas, e foi remiti-
do & Conselleria do Medio Rural, para o seu estudo xuridico antes da
slia aprobacion definitiva pola Xunta e a sta publicacion no Diario
Oficial de Galicia.

O CRDO Rias Baixas fixo constar que neste proceso non se aprobou
ningun tipo de cambio a proposta Unica de ningunha asociacién
agraria, senon que todas as modificaciéons realizadas foron consen-
suadas e propostas polos vogais do Pleno do Consello Regulador que
reflicten os diferentes sentires de todos os membros deste pleno, nun
exercicio de madurez do propio sector.

Preparativos da vendima
7 de Setembro

Os servizos técnicos do Consello Regulador organizaron como cada
ano un periodo de formacion para os 70 veedores encargados de re-
alizar o control da entrada de uva de adegas, asi como da cantidade
de quilos de uva autorizados a cada viticultor inscrito, tal e como in-
clie nas suas tarxetas identificativas.

De acordo cos informes do departamento técnico a uva atopabase
en bo estado, cunha alta graduacién e coa acidez correcta, o que per-
mitia augurar que a uva acadaria o limite de madurez axeitado no
froito, previo ao comezo da vendima.

Como novidade, a campaina 2009 ativose ao novo regulamento da
Denominacién de Orixe, xa en vigor, que permitia unha producién
maxima de 12.000 quilos por hectéarea para a caste albarino. No caso
das demais castes o rendemento ascende a 12.500 kg. e nas tintas a
10.000 kg.

Rias Baixas supera os 23,6 milléns de quilos de uva,
cun crecemento de 18,7%
23 de Outubro

O Consello Regulador da Denominacion de Orixe Rias Baixas anun-
ciou ao concluir oficialmente & campana de vendima 2009 que na
mesma se recolleron un total de 23.624.086 quilos de uva. Unha cifra
que supén o maior volume recollido nos ultimos tres anos cun crece-
mento do 18,72% con respecto a campana anterior e do 26,1% con
respecto a 2007.

A colleita caracterizouse ademais pola calidade, polo que os técnicos
de Rias Baixas tinan moi boas impresiéns de cara ao viiio novo, sobre
todo tras comprobar o desenvolvemento das fermentacions.

Con respecto as castes, o Albariio contintia sendo a de maior pro-
ducion, con 22.482.462 quilos de uva, o que representa o 95,17%
de toda a producion. Séguenlle a Treixadura e a Loureira, en varie-
dades brancas; mentres que no caso das tintas este ano se recolleron
248.332 quilos, un 65% mais que en 2008.

Por subzonas, a maior cantidade de uva vinificada rexistrouse un
ano mais no Salnés, con 14.736.425 quilos, seguido por Condado
(5.196.576 quilos) e O Rosal (3.326.376 quilos).

O Consello Regulador destacou a profesionalizacion do traballo, tanto
de viticultores como de adegueiros, cada vez mais concienciados na
necesidade de aplicar o regulamento —en base a controis, rendemen-
tos...-, primando sempre a calidade da materia prima.

Xornada formativa para o Panel de Cata
13 de Novembro

O Consello Regulador da Denominacion de Orixe Rias Baixas organi-
zou unha xornada formativa na que participaron corenta integrantes
do seu Panel de Cata, responsables de valorar organolepticamente os
vinos da D.O. antes de sair ao mercado.

A sesion centrouse nesta ocasion nos viiios espumosos e estivo a car-
go do experto internacional Christophe Gerland, que explicou aque-
les valores que distinguen a estes vinos e que deben ser destacados
na cata. Gerland, enxeieiro microbidlogo e endlogo, explicou que
a hora de valoralos hai que ter en conta “desde o son do descorche
ata que tefa unha burbulla fina, cunha fineza aromatica e unha boa
acidez para que sexan expresivos en boca”.

A eleccidn destas xornadas formativas sobre espumosos esta moti-
vada porque o Regulamento do Consello Regulador da Denominacion
de Orixe Rias Baixas, aprobado no mes de xullo, abre a posibilidade
de que nun futuro a D.O. poida amparar viios espumosos.

Proxecto conxunto sobre Xestion e Control das adegas
en Rias Baixas
14 Decembro

Durante unha xornada de traballo, o Consello Regulador da Denomi-
nacion de Orixe Rias Baixas presentou ao sector agroalimentario
galego os resultados dun proxecto cooperativo para a implantacion
de procedementos de xestion e control para a mellora dos vifios, seg-
uindo o referencial da normativa ISO 9000.

No traballo, tutelado polo Consello Regulador, participaron dez ade-
gas da D.O., asesoradas polo grupo de Enxefneria de Organizacion
da ETS de Enxeneiros Industriais de Vigo, a Estacion de Viticultura
e Enoloxia de Galicia (EVEGA) e o departamento técnico do Con-
sello Regulador. O proxecto encadrouse no contexto dos “Espazos
de Innovacién” promovidos pola Fundacién Empresa Universidade
Galega (FEUGA) e contou cunha axuda da Unién Europea a través
dos fondos FEADER, que xestionan tanto o Ministerio de Medio Am-
biente, Medio Rural e Marifio como a Conselleria do Medio Rural.

Sistema de Calidade ISO 9000

A iniciativa permitiu a implantacién dun sistema de calidade e control
baseado nos protocolos da ISO 9000, adaptando a norma internac-
ional s necesidades reais das adegas da D.O. Rias Baixas.

O obxectivo foi conseguir unha mellora da xestion e producién das
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adegas participantes, que lles permitira a obtencion da certificacion
1ISO 9000, que a maioria das empresas tefien previsto solicitar a través
das correspondentes entidades certificadoras.

O propdsito do Consello Regulador é desefar un conxunto de proce-
dementos estandares que poida ser de utilidade ao resto do sector
vitivinicola galego interesado na certificacion.

Froito deste traballo foron o manual de Boas Practicas en Viticultura e
Enoloxia, que pretende ser un cddigo ético de traballo no vifiedo e a
adega en busca dunha maior calidade e respecto ao medio ambiente;
asi como o de Boas Précticas de Xestion, que recolle recomendacions
en cuestions como recepcion de pedidos, compras, valoracion de
provedores, andlises de perigos e puntos de control critico (APPCC),
aspectos loxisticos e legais, entre outros.

Prescriptores internacionais destacan a calidade dos Rias Baixas
2 Febreiro

Os mercados exteriores premiaron a esta D.O. con cento cinco
galardéns, mentres que as principais guias do noso pais recofiecen a
calidade das marcas de Rias Baixas con mais 347 recomendacidns.
Tamén son numerosos, mais de 35, os premios outorgados & nosa
denominacion no mercado nacional.

No Reino Unido a revista Decanter World Wine, publicacion de ref-
erencia de consumo para afeccionados de todo o mundo, premiou
26 vifios da D.O. Rias Baixas nos Decanter World Wine Awards 2008.
Os nosos vinos conseguiron en total dous Ouros, catro Pratas, doce
Bronces e 8 Commended, 12 galardéns mais que o ano anterior.

Na edicion 2008 do International Wine Challenge, 28 marcas desta
denominacién conseguiron sete Medallas de Prata, sete Medallas
de Bronce e catorce Commended. O prestixioso concurso internac-
ional basea a sua reputacion na calidade e experiencia dun xurado,
composto por endlogos, distribuidores e xornalistas internacion-
ais.

Ademais, tres adegas desta DO conseguiron tres Bronces no Interna-
tional Wine Masters Challenge de Estoril (Portugal).

Tamén foron premiados 25 vifios da DO Rias Baixas no Challenge
International du Vin, que conseguiron 9 Ouros, 10 Pratas e 6 Bronces
no maior concurso internacional de vifos que se celebra en Francia, e
no que cada ano preto de 1.000 expertos xulgan mais de 5.000 vifos
procedentes duns 40 paises.

Tamén en Francia, catro vinos de Rias Baixas foron distinguidos con
catro Pratas no Vinalies Internacionais, concurso organizado pola Un-
ion de Endlogos de Francia e que cada ano retine a 100 catadores de
todo o mundo que valoran 3.000 mostras.

E, seguindo en Francia, os Rias Baixas lograron 4 Trophée Prestige no

concurso internacional Les Citadelles du Vin, patrocinado pola OIV
(Organizacidn Internacional da Vifna e do Vino) e que cada ano xulga
a cegas 1.500 vinos do mundo.

Esta misma entidade, a OlV, organiza tamén en Bruxelas (Bélxica) o
Monde Selection International Wine Contest, certame no que marcas
desta denominacion conseguiron 2 Ouros e 6 Pratas.

Finalmente, no mercado asiatico as adegas de Rias Baixas conseg-
uiron 3 Bronces e 3 Pratas no Japan Wine Challenge, e 1 Bronce no
Korean Wine Challenge.

Guias e revistas especializadas

Por outra banda, 46 vifios de Rias Baixas mereceron unha pun-
tuacion superior aos 85 puntos na Guia Advocate Wines, realizada
polo guru do vino en Estados Unidos Robert Parker. Nesta ocasion,
Robert Parker apostou polos Rias Baixas Albarinos da colleita 2007.
Ademais, un vino desta D.O. situouse na cuarta posicion na “Lista
dos 8 deliciosos do ano”, que elabora o Wall Street Journal.

A revista Wine Cellar, do prestixioso critico Stephen Tanzer, distinguiu
a 22 vinos desta Denominacién, con puntuaciéns por riba dos 88 pun-
tos.

Tamén a revista Wine Spectator, unha das publicaciéns norteam-
ericanas referentes no mundo do vifio, incluiu unha marca de Rias
Baixas na sua lista anual cos 100 Mellores Vifios do Mundo, onde s6
figuran seis viflos espafois tras a cata de mais de 19.500 vifios de
todo o mundo.

Premios nacionais

No noso pais, 106 vifios de Rias Baixas forman parte da Guia de Oro
de los Vinos Espaioles, onde foron recofiecidos con 3 Ouros, 43 Pra-
tas e 33 Bronces. Ademais, a Guia Proensa de los Mejores Vinos de
Espana recolle 30 vifios desta D.O., con puntuacions entre os 89 e
os 100 puntos. A Guia Pefin recolle numerosos vifios Rias Baixas,
de entre os que 53 obtefien puntuaciéns superiores a 89 puntos; Lo
mejor de la Gastronomia, de Rafael Garcia Santos, inclie tamén nu-
merosos vinos da Denominacidn entre os que figuran 12 con pun-
tuacions entre os 8 e os 8,5 puntos, mentres que a Guia Repsol de
los Mejores Vinos de Espana destaca 66 con puntuaciéns entre 90 e
96. Finalmente, en Galicia, os vifios desta Denominacion lograron 11
Distincions Gallaecia.

Os Rias Baixas recibiron tamén 3 Ouros e 27 Pratas nos Premios Bac-
chus, da Unién Espanola de Catadores (UEC) e o Ministerio de Agri-
cultura, asi como un Gran Baco de Ouro na XXIl Edicién da Cata Ba-
cos, que distinguiu un vino de Rias Baixas como o mellor vifio novo
de toda Espana da Colleita 2007 (incluidos brancos e tintos).
Ademais, unha adega desta D.O. foi distinguida co Premio Esmeralda
dos Premios Vino y Mujer 2008.

Finalmente, dias marcas de Rias Baixas recibiron premios no Con-
curso de Madrid Fusion dentro da categoria Mellor Vifo Espafnol de
menos 30 euros.
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