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Queridos/as amigos/as:

Son moitas as razons polas que temos que felicitarmonos. Para comenzar gustariame destaca-la
vendima historica do 2004 con 22.768.665 Kg de uva, que deu como resultado unha anada
excelente, froito do traballo e do esforzo dun sector que amosou a sia profesionalidade e solidari-

dade durante unha campana abundante.

Facemos historia na viticultura galega 6 traballar man a man como sector, a pesares das nosas
diferencias individuais. Por eso, coa nosa aposta comun, convertimonos nun referente sectorial;
nun exemplo a seguir por outros. Nos altimos anos do século XX, esta Denominacion de Orixe
conseguia realizar unha revolucion agraria en Galicia, significada por diferente fitos: o asenta-
mento da poboacion, a creacion de emprego, a revalorizacion da superficie agraria atil, a promo-
cion no exterior, a inversion de capital externo, a potenciacion do I+D+i tanto en enoloxia como

en viticultura, a captacion de man de obra profesional de fora, o reemplazo xeneracional...

Feitos como estes engrandécenos como sector profesional, pero lémbrannos que ainda quedan
moitos retos por acadar. Hai tres ou catro anos preocupabamonos por ter colleitas estables, que
nos permitiran servir a todolos nosos mercados. Agora non s6 conseguimos que as colleitas sexan
estables, senon que medramos ata limites insospeitados e co traballo conxunto estamos abrindo
mercados por todo o mundo, onde os vifios de Rias Baixas son sinonimo de calidade. Os datos de
produceion son bos, pero sobre todo se temos en conta que no 2004 calificamos case o dobre de
vino que no ano 2001. Estas cifras amésanos que a Denominacion de Orixe Rias Baixas medra
de forma estable e progresiva, nun momento no que o sector vitivinicola do vello mundo atravesa

un periodo de incertidume cara o futuro.

Agora, os viticultores e as adegas de la Denominacion de Orixe evolucionaron e deben afrontar
novos retos, caracterizados pola calidade do seu producto. O sector debe aunar esforzos en pro da
calidade da uva, porque ésta é a base fundamental dos nosos vinos. Debemos apostar pola profe-
sionalizacion do sector e por aquelas practicas que melloren a nosa materia prima, como son os
clareos de acios, a poda de acios en verde... Se traballamos nesta lina seguiremos a colleitar éxi-

tos e reconecementos dentro e fora das nosas fronteiras.

Tamén quero destacar que a seriedade e o esforzo deste Consello Regulador soubo auna-lo traba-
llo de diferentes administracions estatais, autonémicas, rexionais e locais en beneficio do sector.
Proxectos como a investigacion clonal e a campana de promocion dos nosos vifios nos Estados

Unidos... son algins dos retos para este milenio.

Maria Soledad Bueno Berrio-Ategortia

Presidenta do Consello Regulador D.O. Rias Baixas
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Campana 2004

Cuestion

de calidade

Nacidas dunha necesidade de proteccion industrial das marcas, as denominacions
cubren hoxe un amplo espacio normativo en defensa da calidade

nacemento das Denominacions de Orixe esta vinculado
desde o principio as cuestions de calidade. Apareceron no
entorno industrial a finais do século XIX como unha necesi-
dade de proteccion de productos especificos fronte a compe-
tencia.

No campo alimentario, pouco a pouco vaise explicitando

como unha tradicion de respeto 6s procesos de elaboracion
tradicionais, nas diversas zonas xeograficas.

Nas paxinas seguintes podemos ver o nacemento e desenrolo
dun concepto decisivo para o sector.

Pero a calidade dun producto con Denominacion de Orixe
non ¢é so a peza clave dun sistema de explotacion comercial,
¢ tamén un compromiso individual adquirido por todolos
membros do sistema. Todos eles tenen unha participacion
directa nos procesos de calidade.

Transmitir ese compromiso ¢ trascendental para a identifica-
cion final do consumidor co producto. A confianza dos con-
sumidores ¢ o motor da demanda e conseguir esa confianza
¢ trascendental nun momento de mercados globais e satura-
dos de productos.

Son tempos de marketing, pero un marketing capaz de
transladar 6s consumidores potenciais o complexo camino
que conduce 4 unha calidade diferenciada e garantizada

polo Consejo Regulador da DO Rias Baixas.



A Historia

O camino legal das denominacions de orixe no dereito

“Unidén de Paris”

A historia das Denominacions de Orixe
¢ relativamente recente, xa que data
de finais do século XIX.

A necesidade de actuar contra as fal-
sas indicacions de procedencia dos
productos levou a iniciativa de consti-
tuir unha “Unién General para la
Proteccion de la Propiedad
Industrial”, tomada no contexto da
“Exposicion Internacional de Paris” de
1878.

A instancias desa institucion foi asina-
do en 1883 o chamado “Convenio de
la Union de Paris para la Propiedad
Industrial”. Tratabase, basicamente,
dun cadro de sancions administrativas
contra os fraudes en torno a proceden-

cia de productos comerciais.

('--

“Arreglo de Madrid” / “Estatuto
del Vino”

As disposicions iniciais contidas no “Convenio de Paris”
foron sucesivamente revisados e adaptados 6s distintos pai-
ses, entre eles Espana. No chamado “Arreglo de Madrid”, de
1891, concrétase a represion de indicacions de procedencia
falsas ou falaces. Foi neste “Arreglo” onde aparece por vez
primeira un concepto que corresponde co das “denomina-
cions de orixe” ainda que o nome empregado ¢ o de “apela-
ciones regionales”.

Este “Arreglo” inspirou o “Estatuto del Vino” de 1933, onde
comenza o camino legal das denominacions de orixe no
dereito interno espafiol e que incorpora xa algins aspectos
desenvolvidos no posterior “arreglo” de Lisboa. E interesan-
te destacar, por exemplo, a concepcion da “zona de produc-
cion” como “la comarca viticola que por las variedades que
cultiva y las condiciones climatologicas y geoldgicas que en
ella concurren , es productora de vinos susceptibles de
adquirir mediante los sistemas y condiciones indicados de
elaboracion y crianza, las caracteristicas propias de los
vinos designados con nombre geografico reconocido como
denominacion de origen”.

O mesmo Estatuto prevé tamén a creacion dos correspon-

dentes consellos reguladores nas rexions productoras.



interno espanol comeza co “Estatuto del Vino”, de 1933

“Arreglo de Lisboa”

A primeira norma que interpreta a institucion da
Denominacién de Orixe desde unha perspectiva global, e
non a partir de enfoques parciais ou reducidos, ¢ o chamado
“Arreglo de Lisboa”, de 1958.

Deste acordo parten unha definicion especifica do concepto
de Denominacion de Orixe, que de aqui en adiante sera
considerada “la denominacion geografica de un pais, de
una region o de una localidad que sirve para designar un
producto del mismo, cuya calidad o caracteristicas se deben
exclusiva o esencialmente al medio geografico, comprendi-
dos los factores naturales y los factores humanos”.
Asimesmo, este “Arreglo” fixa as necesarias medidas de
proteccion nos paises que asinan o acordo e tamén pon en
marcha un rexistro internacional como instrumento basico
para a aplicacion do acordo.

A pesar de ser o acordo internacional mais influinte (e deci-
sivo a hora de elabora-la lexislacion propia de cada pais)
poucos son o0s paises asinantes. Espana, por exemplo, non se
sumou 6 devandito acordo, a pesares de que a sta lexisla-

cion esta craramente inspirada no mesmo.

“Estatuto del Vino, la Vina y
los Alcoholes”

A Lei de 1970 que aproba o
“Estatuto de la Vina y el Vino” é o
ultimo paso lexislativo en materia de
denominacions de orixe e dereito
vixente, e o unico regulamento xeral

existente para estes organismos.



Control de calidade

O Control de Calidade aplicado
na Denominaciéon de Orixe “Rias
Baixas” € un complexo sistema
de garantias, derivado de norma-
tivas europeas, nacionais e auto-
noémicas.

Estes son 0s pasos que seguen
todolos vinos desta Denomina-
cion antes de sair 6 mercado.

@ Control de Produccion

Calificacion do terreo
Variedades preferentes ou autorizadas

Préacticas de cultivo tradicionais (densidades, sistemas de
conduccion e carga maxima)

Control na vendima (caixas autorizadas, grao alcohdlico)
Produccion méxima por hectérea

Rendimento uva-mosto (67 litros por cada 100 kilos no
Albarifo, 70 para o resto das variedades)

A enTRADA NA CEE

A posta 6 dia da lexislacion espanola
pola entrada na CEE contribuiu a
extende-la regulacion a todolos ambi-
tos da produccion.

O Regulamento CEE 823/87 de
marzo de 1987 modificaba algtins
aspectos da lexislacion espanola, que
databa de 1970 (Estatuto de la Vina y
el Vino) establecendo que o réxime de
proteccion da Denominacion refirese
0s vinos producidos en rexions deter-

minadas.

Q

“LEY DEL VINO"”

As figuras de proteccion na CEE non contemplaban varie-
dades senén areas xeograficas: remataron asi os tempos da
Denominacion Especifica Albarino, valida para todo o terri-
torio e que foi a base sobre a que naceu a actual D.O.

Ahi quedaba aberta a posibilidade de comercializar como
“albarinio” os vinos producidos noutras zonas xeograficas
onde esa variedade estivese amparada.

A dltima normativa do sector vitivinicola é a recente “Ley
del Vino” de 2003, recibida positivamente desde o punto de
vista xuridico, pero que desde o punto de vista especifica-
mente enoloxico plantexa certas dabidas que fixeron reco-

mendable unha aplicacion parcial do seu articulado.



Proceso de Calificacion do Vino

Cada partida ¢ lote homoxéneo é sometida polo Comité de
Calificacion a un exame Analitico e Organoléptico (cor,
aroma, sabor) que da lugar a calificacion, descalificacion ou
emprazamento da partida

Seguimento e control (“trazabilidade”) de vifios calificados
ata a sUa fase de comercializacion

Inspeccions periddicas

Conxunto de Rexistros que incorporan tédolos datos relati-
VoS a vinas e adegas: Rexistro de Vinas, R. de Adegas de
Elaboracion, R. de Adegas de Almacenaxe e
Embotelladoras.

Etiquetado

Precintos de garantia ou contraetiquetas numeradas.
Toda expedicion de uva, mosto, viio ou calquera outro
producto ou subproducto da vinificaciéon, mesmo entre
firmas inscritas e mesmo dentro da mesma razén
social, ten que estar acompanada da documentacion
pertinente

Control de Cantidade

O CRDO controla en cada campana a cantidade de
vifio amparado na DO que poida ser expedida por cada
firma inscrita no rexistro de adegas, dacordo coa pro-
duccion de uva propia ou adquirida, entradas de mos-
tos ou vifos doutras firmas incscritas ou existencias
de campanas anteriores.

Do INDO A D.O.
Sexa cal sexa o desenvolvemento normativo, a cuestions de
calidade presidiron sempre o funcionamento dos organismos
oficiais, mesmo antes da creacion do actual Consello
Regulador (Orde do 4 de xullo de 1988).
Na fase previa as transferencias autonoémicas, o INDO
(Instituto Nacional de Denominaciones de Origen) tina
todalas competencias para a mellora da calidade dos vinos
espanois. Os responsables do INDO desenvolveron durante
esa fase unha importante labor de informacion 6 sector.
Particularmente, na zona das Rias Baixas emprenderon
unha serie de tarefas “fundacionais” en dias grandes ver-

tentes.

Na formacion, ponendo en marcha os
necesarios comités de calificacion do
vino. Na produccion, tomando medidas
para desenvolver todo o potencial de
calidade en cada zona.

En resume, transferencia de conece-
mentos e asesoramento técnico, para
crear unha maquinaria reguladora que
hoxe ¢ sinonimo de calidade, como
reconieceu este mesmo ano o [CEX
(Instituto de Comercio Exterior),
declarando 6s “Ras Baixas” vinos de

cabeceira das exportacions espanolas.
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Campana 2004

Os datos

A Denominacion mantén un crecemento sostible e progresivo

as paxinas que seguen atoparan unha serie de graficos e
taboas numéricas que traducen polo miudo as magnitudes
nas que se move a nosa Denominacion.

Incluimos os datos de Superficie, seguidos do exame porme-
norizado da Produccion, para rematar cunha vision panora-
mica dos datos sobre Mercado.

O proposito € sintetizar e ordenar os datos cuantitativos para
que poidan ser leidos nun orde natural, e 6 mesmo tempo
proporcionar elementos para unha analise obxectiva da evo-
lucion do sector.

Anticipar antes de nada, que polo que respecta a
Denominacion Rias Baixas, podemos observar un move-
mento cara a consolidacion de certas tendencias, como son a
penetracion nos mercados exteriores, mentres que no caso da
distiribucion da propiedade ou os rendimentos productivos a
tendencia é a estabilizacion dos valores medios acadados nos
ultimos anos.

Unha tendencia a estabilidade na base productiva compen-
sada cunha evolucion manifesta nos mercados que seguen
marcando boas perspectivas para o sector na nosa

Denominacion.
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Superficie (Ha.)

DATOS DOS ULTIMOS DEZ ANOS

CONDADO DO TEA
. RIBEIRA DO ULLA

(23,47%
. O ROSAL
@ SOUTOMAIOR
@ VAL DO SALNES
(59,40%) (14,35%)
(2,07%)

0,72%)

TOTAL SUPERFICIE: 2.825,34

N° de viticultores

CONDADO DO TEA
@ RIBEIRADO ULLA
@ OROSAL
@ SOUTOMAIOR
) @ VAL DO SALNES

(16%)

(9%

(1%)
(1%)

(73%)

TOTAL VITICULTORES: 5.975

Superficie / viticultor

CONDADO DO TEA
@ RIBEIRADO ULLA
(11,91%)

(21.329,) @ O ROSAL
@ SOUTOMAIOR
(13,17%) @ VAL DO SALNES
(22,26%)
(31,35%)

PORCENTAJE SUPERF / VITIC: 0,47

Parcelas

CONDADO DO TEA
. RIBEIRA DO ULLA

(23%) @ OROSAL
@ SOUTOMAIOR
@ VAL DO SALNES
(66%) (10%)
(1%)
(1%)

TOTAL PARCELAS: 17.566

Parcelas / viticultor

CONDADO DO TEA
@ RIBEIRADO ULLA
@ OROSAL
@ SOUTOMAIOR
@ VAL DO SALNES

(29,31%)

(19,02%)

(18,45%)

(21,16%)

(12,07%)

PORCENTAXE PARC. / VIT.: 2,93

5.975

Viticultores 5.690
5.439
5.059
4.674 s
4.423
soza 4194
3.700

Adegas

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
143 147

186
179
170
161
162
128 132
109

1996 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

oA 2.825
Superficie

2.643
2.5623
2.408
2.292
1.923 1.952 1978
] I I I I

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Vino elaborado 146.440

12112 107.856
89.000
84.077
64.302 66.308
54.598 58.073
I 23.249 I
|

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Vino comercializado 103.482

79.644 83321
68.926

59.833 g 397 58.470

44.639 ALELE
36.168

1996 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
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RENDEMENTOS

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

Superficie (Has)

I, 525
Rendemento (Kgs / Has)

R <52
I : -
I ;-
I, o212

Produccion por castes / subzonas

ALBARINO CONDADO DO TEA
(0,24%) (1,45%) @ RIBEIRA ULLA

@ OROSAL

@ SOUTOMAIOR

@ VAL DO SALNES

(17,95%)

(8,99%)

(71,37%)

TOTAL: 21.651.268 Kg.

LOUREIRA CONDADO DO TEA
(0,04%) @ O ROSAL

@ SOUTOMAIOR

@ VAL DO SALNES

(4,07%) (1,21%)

(94,68%)
I : co: TOTAL: 385,969 Ko,
Vendima (Kg.)
N 3.469.487
I, 2473602
TREIXADURA CONDADO DO TEA
N 5.499.771 119 “60%) (002%) @ RIBERAULLA
I s =1 165 y’ @ onos
o @ SOUTOMAIOR
I 13.253.242 @ VAL DO SALNES
0y
[, 15 420.298 (25,65%)
[ 22.768.665
Rendemento Transformacién uva/mosto (69.629%)
TOTAL: 475.548 Kg.
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Volume de uva vendimada (Kg.) por subzonas
Uva Vendimada Uva Importada Uva Exportada Uva Vinificada
Condado do Tea 4.270315 856.318 491,689 4634944 ©Q
Ribeira do Ulla 356.830 54.823 29,521 382132 @
0 Rosal 2.602.361 983.987 260.407 3336941 @
Soutomaior 55.961 9.311 10.953 54319 ©
Val do Salnés 15.483.198 194.668 1.316.637 14.361.329
TOTAL 22.768.665 2.099.107 2.099.107 22.768.665




OUTRAS BRANCAS CONDADO DO TEA
@ RIBEIRA ULLA
(15.08%) @ o RrosAL

@ SOUTOMAIOR

(21,20%)

(7,82%)

(65,90%)

TOTAL: 124.156 Kg.

TINTAS CONDADO DO TEA
@ RIBEIRA ULLA
@ OROSAL

@ VAL DO SALNES

(11%)

(20%)

(54%)
TOTAL: 128.724 Kg.

Total por castes 2004

Produccion por castes nos tltimos sete anos (datos en Kg.)

Loureira _ 388.969
Treixadura _ 475.548

Outras brancas

Tintas

B 124156

128.724

Albariﬁo 21.651.268
15.732.787 165.539.371
12.555.763
11.804.326
7.952.098
3.354.788 I
-
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Loureira 388.969
330.345
296.653 295.716
234.163
187.008
33.031 I
[ ]
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Treixadura S325750
475.548
438.037
345.905
264381 548 560
40212 I
-
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Outras brancas 124156
99.254
86.500
77.625
64.683 63.573
33.439 I
-
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
128.724
Tintas
68.989
60.674
43.559 A 44.785
8.017
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Total D.O.
22.768.665
16.814.166 16.420.298
12.473.602

13.263.242

8.499.771

3.469.487

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

17



Produccion

Uva exportada a outras subzonas da D.O.

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Condado do Tea 145.381 552.509 376.249 1.017.815 688.781 596.474 491689 @
Ribeira do Ulla - - 14.596 24.285 22.777 23.425 20521 @
O Rosal 17.448 97.652 71.379 128.158 117.387 166.522 250407 ©
Soutomaior - 3.360 1.993 4.139 3.004 7.765 10953 O
Val do Salnés 218.048 733.109 476.260 791.641 650.550 988.958 1.316.537
Uva importada doutras subzonas da D.O.
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Condado do Tea 128.735 478.717 285.873 351.626 364.025 662.455 856.318 @
Ribeira do Ulla - - - 55.899 33.964 36.329 54823 ©
O Rosal 237.438 843.561 526.390 1.359.947 1.030.704 1.013.692 983987 O
Soutomaior 14.704 3.951 13.589 22.203 17.143 24.509 9311 O
Val do Salnés = 60.701 114.624 176.362 36.663 36.159 194.668
Comparativa adegas con vinificacion 1999-2004 Capacidade en litros
L 22
Lo - 33
- 44 L34 @ > 500.000
- 36
.30 @ 200.000 - 500.000
- 58
37
@ 100.000 - 200.000
25 29
29 @ 50.000 - 100.000
32 L o6
o3 Loe 20.000 - 50.000
35
29 @ 10.000 - 20.000
- 28 25
20 20 5.000 - 10.000
14 14
e 10 17 <5.000
-8 e 14 J
L L 18
15 (s & e 13 13
g =3 [l 8 ~10 12
3 =5 o3 e 3 3 5
1999 2000 2001 2002 2003 2004

Proporcion de adegas con vinificacion en 2004

Capacidade en litros

Rrar Bagak

(3%)

(11%)

(20%)
(8%)

(17%)

@ > 500.000

@ 200.000 - 500.000

@ 100.000 - 200.000

@ 50.000 - 100.000
20.000 - 50.000

@ 10.000 - 20.000
5.000 - 10.000

< 5.000



Uva vinificada por subzonas nos ultimos sete anos (Kg.)

Condado do Tea RCSESEE
3.5645.707
3.076.668
2.591.056 263,
1.926.354
876.885 I
]
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Ribeira do Ulla 6 Bs24152
244.834
197.692
79.010
[ |
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
3.335.941
o Rosal 3.214.300
2.865.197
2.523.771
2.314.713
1.697.858
697.351
™)
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Soutomaior 22
54.319
50.606
47.714
39.911
32.477
23.076
|
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Val do Salnés LSO
10.083.871
9.713.954
7.520.118 7.830.766
4.764.072
1.872.175
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
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Mercado

Exportacions 1999-2004 (Volume en litros)

1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1
EE.UU 136.273 | | cc v 258296 | | --uu. 239881 |
ALEMANA 61.152 | REINO UNIDO  93.990 | [N REINO UNIDO  89.433 |
REINO UNIDO  57.749 | PORTORICO  81.643 || ALEMANIA 88.547 | INNEG_
SUIZA 43.347 | ALEMARNA 57.155 || PORTORICO  62.540 |
PORTORICO  43.106 ||l SUIZA 54.193 | [N SUIZA 52.574 |
XAPON 35.303 MEXICO 24.964 MEXICO 25.880
FRANCIA 11.688 HOLANDA 17.460 BELXICA 24.966
ANDORRA 5.502 ||| ANDORRA 16.416 |l HOLANDA 22659 |l
DINAMARCA 5417 ] XAPON 9.811 |1 FRANCIA 16.985 |l
ARXENTINA 5413 (] BELXICA 8.509 || XAPON 14581 |
RESTO 5175 | RESTO 74.744 | RESTO 96.018 |
2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4
EE.UU 315.949 | | --uu. 342,690 | | ccuU 539.021 | NG
REINO UNIDO  99.290 | [N REINO UNIDO 154.205 | N REINO UNIDO 140.907 | NN
PORTORICO  86.403 || ALEMANA 73.861 | PORTO RICO  104.975 ||
ALEMANA 78.286 | N PORTORICO  73.707 || ALEMANA 77.098 |
SUIZA 57.554 | SUIZA 71.323 | suiza 73.215 |
MEXICO 30.177 MEXICO 42618 MEXICO 34.365
HOLANDA 16.061 BELXICA 20.449 XAPON 23.277
ANDORRA 15.630 |H HOLANDA 18528 (A BELXICA 22,980 |[]1
XAPON 13272 |l FRANCIA 18.255 (Wl HOLANDA 19.193 |
BELXICA 12374 |l XAPON 14.476 |l ANDORRA 15.039 (I
RESTO 101.962 | RESTO 107.054 | RESTO 144779 |
Evolucion do total das exportacions 1997-2004 (Volume en litros)

1.194.849,73

937.166,25

733.749,00
699.478,52

613.597,50
583.815,00

410.125,50

1997 1998 1999 2000 2001

826.956,11

2002

2003

2004



EXPORTACIONS 2004 (Distribucion por paises)
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Orzamentos |@é

CAPITULO 3 - TAXAS, PREZOS PUBLICOS, OUTROS INGRESOS 953.100,00
ARTIGO 33 - TAXAS PARAFISCAIS 872.100,00
01 - EXACCION S/PLANTACIONS INSCRITAS (CANON VINEDO) 132.100,00
02 - EXACCION S/PRODUCTOS AMPARADOS (CANON VINO) 600.000,00
04 - EXACCION POR VENTA DE CONTRAETIQUETAS 140.000,00
ARTIGO 39 - OUTROS INGRESOS 81.000,00
CAPITULO 4 - TRANSFERENCIAS CORRENTES 45.000,00
ARTIGO 45 - DE COMUNIDADES AUTONOMAS 45.000,00
CAPITULO 5 - INGRESOS PATRIMONIAIS 3.000,00
CAPITULO 7 - TRANSFERENCIAS CAPITAL 293.300,00
ARTIGO 75 - DE COMUNIDADES AUTONOMAS 293.000,00
CAPITULO 8 - ACTIVOS FINANCIEIROS 100.000,00
ARTIGO 87 - REMANENTE DE TESOURERIA 100.000,00
GASTOS DE FUNCIONAMENTO
CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 120.500,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 92.000,00
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 28.500,00
CAPIiTULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS 153.500,00
ARTIGO 21 - REPARACIONS, MANTENEMENTO E CONSERVACION 5.600,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 118.000,00
ARTIGO 23 - INDEMNIZACIONS RAZONS SERVICIO 29.900,00
CAPITULO 3 - GASTOS FINANCIEIROS 2.000,00
ARTIGO 34 - DEPOSITOS, FIANZAS E OUTROS 2.000,00
CAPITULO 6 - INVERSIONS REAIS 1.000,00
ARTIGO 62 - PROXECTOS DE INVESTIMENTO NOVO 1.000,00
TOTAL GASTOS FUNCIONAMENTO 277.000,00




CONTROL DE CALIDADE

CAPIiTULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 209.100,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 90.000,00
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 31.000,00
ARTIGO 14 - OUTRO PERSOAL (VEEDORES) 88.100,00

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS 181.600,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 181.600,00

CAPITULO 6 - INVERSIONS REAIS 3.000,00
ARTIGO 62 - PROXECTOS DE INVERSION NOVA 3.000,00

TOTAL CONTROL CALIDADE 393.700,00

CAMPANA DE PUBLICIDADE

CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 30.500,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 23.000,00
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 7.500,00

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS 427.060,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 427.060,00

TOTAL CAMPANA DE PUBLICIDADE 457.560,00

PROMOCION

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS 266.140,00
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 266.140,00

TOTAL PROMOCION 266.140,00
CANON E CONTRAETIQUETAS 872.100,00
INGRESOS EXTRAORDINARIOS 84.000,00
SUBVENCIONS 338.300,00
REMANENTE ANOS ANTERIORES 100.000,00
GASTOS DE FUNCIONAMENTO 277.000,00
CONTROL DE CALIDADE 393.700,00
CAMPANA E PROMOCION 723.700,00
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Campana 2004

F.xito e COMPTomiso

Os grandes momentos da campana, basados no sempre intenso labor do dia a dia

ano 2004 sera sempre o ano no que o “Rias Baixas” presidiu
a cerimonia da voda real de Su Alteza Real el Principe de
Asturias e Dona Letizia Ortiz Rocasolano. O reconiecemento
expreso da calidade dun vino, digno de ser degustado nunha
cerimonia tan simbdlica, dificilmente pode ser superado.
Razon de mais para afianzar sobre ese exitoso momento o
compromiso desta Denominacion coa busqueda constante da
calidade.

Xunto a este éxito, houbo outros moitos factores de interés
no campo da promocion, da difusion e da comunicacion dos
vinos “Rias Baixas” dos que compre deixar constancia nas
paxinas que seguen.

Nelas recollense tanto os dias “de gala”, no que os nosos
vinos rozan o ceo promocional en feiras e certames por todo
o mundo, como o calado labor de base que dia a dia vai
abrindo o camifio que, en definitiva, asegura o éxito dos

momentos felices.



Actividades

© Xaneiro

VISITA DE MESTRES DE SALOU

Un grupo de 15 profesionais de Salou despra-
zouse a Galicia para visita-la nosa Denominacion.
Tras a visita a adegas e vifedos, quedaron moi
impresionados coa calidade dos nosos vifios, e o
contraste entre a modernidade das adegas e o
modo artesanal e coidado co que son elaborados
0s nosos caldos.

© Febreiro

VISITA DO GRUPO DE INVESTIGACION DA
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE ANDALUCIA

Tres investigadores da Universidad de Sevilla,
pertencentes ¢ grupo de investigacion “Color y
Calidad de Alimentos”, estiveron na Denomi-
nacion, onde organizaron un curso de cata en
torno 6s “Rias Baixas" dunha semana de dura-
cion.

Visitaron a Mision Bioldgica, para ver de cerca
os traballos de investigacion que se estan a
realizar e algunha adega.

Levéaronse unha grata sorpresa 6 comproba-la
calidade dos vifios, os aromas ou a durabilidade
do vifo na botella.

STAND RETROILUMINADO CON LAZARILLOS.
FEBRERO A NOVEMBRO DE 2004

Unha nova aposta promocional que foi moi ben
recibida: o espazo retroiluminado, presente no
stand de Lazarillos en cinco hoteis de Santiago
de Compostela e dous de A Coruna.

A finalidade é informar 6 turista dos nosos
vinos e incentiva-lo consumo. Previamente, o
persoal encargado do estand foi informado na
propia sede do Consello Regulador sobre os
vifilos da Denominacién.

AsocIACION DE HOSTALERIA DE A CORURA

Como mostra da colaboracién coa coordinadora
da Asociacion de Hostaleria de A Corufa, orga-
nizouse un curso de cata de “Rias Baixas” den-
tro do programa “Sumiller |, con vifio xenérico
do Condado, O Rosal e Albarifio.

Para o curso de “Sumiller 11", esta prevista
unha cata vertical e ademais tratouse dun even-
tual Concurso de Tapas con “Rias Baixas”
durante o 2005 en A Corufa.

PARTICIPACION NA FEIRA “XANTAR”, OURENSE

Do 3 6 8 de febrero celebrouse a feira
“Xantar”de Ourense. A nosa Denominacion
contou cun estand no que se repartiron folletos
promocionais, posters e ofreceuse vifo xenéri-
co para degustar.

PATROCINIO DA CEA DE GALA DO CONCURSO
NACIONAL DE VINOS BAccHus 2004

A cea de gala de “Bacchus 2004", celebrada o

29 de febreiro no restaurante do Hotel
Wellington de Madrid, foi patrocinada polo
Consello Regulador. Asistiron expertos catado-
res internacionais e destacadas personalidades
da prensa especializada e do sector agroalimen-
tario espafol.

O presidente do certame, José Hidalgo
Togores, destacou a presencia dos vinos de
“Rias Baixas" nos concursos organizados pola
UEC e os importantes galardéns conseguidos ¢
longo destes anos.

O Marzo

PARTICIPACION NA FEIRA PROWEIN
(DUSSELDORF)

O Consello Regulador participou como expositor,
na Feira Prowein, celebrada en Dusseldorf de 29
de febreiro ¢ 2 de marzo. O estand de 19 m2.
estaba no pavilléon do ICEX, onde figuraban
representada-las marcas de 23 adegas. Ali se
deron a degustar tédolos vifios enviados, utili-
zando un sistema de rotacion.

Os contactos obtidos nesta importante feira
foron remitidos a tédalas adegas exportadoras.

PARTICIPACION EN ALIMENTARIA

Ademais da nosa presencia na Feira
Alimentaria, celebrada do 8 ¢ 12 marzo, cun
estand conxunto da Xunta de Galicia, participa-
mos con mostras de viilo xenérico no espazo
“Vinorum”, onde fumos o Unico vifo branco,
acompanado por un bon maridaxe.

O Consello tomou a decisién de asistir & edi-
cién 2006 de “Alimentaria” cun estand propio,
tipo illa.

hoteis, tendas especializadas, vinotecas e clubes
de vihos.

MINIFEIRA EN IVIALLORCA

A minifeira de “Rias Baixas" tivo lugar o 29 de
marzo, nos saléns del Hotel “Son Vida". Durante
a xornada realizouse un xantar dos enviados das
nosas adegas con representantes de doce
medios de comunicacion de Mallorca e tras
desta unha cata vertical con 22 sumilleres de
Baleares, na que se poideron catar “albarifos”
desde o ano 96.

O resto da xornada adicouse a presenta-los cal-
dos das 16 adegas participantes a 400 profesio-
nais no Salon “Bellver” do citado hotel.

Asistiron sumilleres, distribuidores, restaurantes,

PARTICIPACION NO XXXI CAPiTULO FAMILIAR
DE RESTAURANTES DE BUENA MESA

Arredor de 150 profesionais de toda a hostaleria
espafola déronse cita no Recinto Feiral de
Silleda 0 29 de marzo para degusta-los produc-
tos de Galicia, entre os que 0s nosos vifos des-
pertaron un gran interés.

O Abil

XORNADAS GASTRONOMICAS DE TURGALICIA EN
LONDRES

Coa finalidade de mostra-las excelencias da
nosa rexién, o ente publico “Turgalicia” organi-
zou do 25 de marzo 6 6 de abril unhas xorna-
das gastronémicas no hotel “Melid White
House".

As adegas asistentes tiveron ocasion de cola-
borar, aportando o vifio que acompafou os xan-
tares durante todo o evento, e aparecendo
como colaboradoras na invitacién para a pre-
sentacion das xornadas e nas cartas de menus.
Tamén a través de “Turgalicia”, unha das nosas
adegas colaborou na presentacién da Volta ¢
Mundo de Vela - Volvo Ocean Race, aportando
o vifo servido no cocktail 6s asistentes.

XEesTIONS co ICEX, EN MADRID

Tras unha visita previa en marzo, para explicar as
adegas como se van estructura-las acciéns de
promocién no estranxeiro, unha vez desapareci-
dos os plans sectoriais, estableceuse un novo
contacto co ICEX en Madrid.

Acordouse solicita-la realizaciéon, a mediados de
maio, dun curso de iniciacion & exportacion para
adegas en Pontevedra ou Vigo, ademais dun
seminario sobre as exportaciéns ¢ Reino Unido
para adegas.

CuRso DE EMPRESA FAMILIAR

A presencia nesta sesion de traballo, celebrada
do 13 ¢ 15 de abril, permitiunos servir viio xené-
rico no restaurante montado para a prensa, e



deu ocasion que a presidenta fixera unha peque-
na introduccioén sobre a nosa Denominacién.

SEMINARIO SOBRE VIERCADO DE VINOS NO
Reino Unibo

O ICEX e o Consello Regulador organizaron, no
Hotel “Galicia Palace” de Pontevedra, o
Seminario do “Mercado de Vifos no Reino
Unido”, que tivo lugar do 15 ¢ 16 de abiril, e con-
tou coa presenza de expertos.

XVI FEIRA “GOURMETS"”

A nosa Denominacion participou cun estand den-
tro do pavillén da Xunta de Galicia na Feira
“Gourmets” celebrada do 19 ¢ 22 de abril e
mantivo diversas reunions con xornalistas de
EEUU.

VISITA DE SUMILLERES DE IVIADRID

Vinte sumilleres do ultimo “Curso de Masters de
Sumillerfa” da Camara de Comercio de Madrid
visitaron a Denominacioén os dias 25 e 26 de
abril, asistindo a conferencias explicativas sobre
a Denominacién e visitando adegas.

O Maio

ConcuURso sumiLLER “NARiz DE ORO” 2004

O noso Consello Regulador participd na mostra
de vifios que acompana as semifinais do con-
curso “Nariz de Oro 2004", organizado pola
revista “Vino y Gastronomia”, para elexir 6
mellor sumiller de Espafa.

No estand do Consello ofrecéronse degusta-
cions e material promocional da Denominacién
6s invitados e concursantes, sumilleres de toda
a xeografia espanola.

As semifinais tiveron lugar este ano en Vitoria
(30 de marzo), Valladolid (20 de abril), Santiago
(11 de maio) e Méalaga (1 de xuno).

Tamén estivo presente o Consello na gran final
do concurso, os dias 19 e 20 de xufio en
Madrid.

En Mélaga a semifinal cos sumilleres realizouse
Unicamente con vifios de “Rias Baixas”.

O Xuho

XORNADAS INTERNACIONAIS DE SUMILLERIA

Durante a celebracién deste evento,

entre o0 6 e 0 9 de xuio en Santiago de
Compostela seleccionaronse os vinos para a 1°
guia da UAES, e o Consello Regulador estivo
presente na mostra paralela cun estand

de material promocional. A D.O. “Rias Baixas”
patrocinou ademais a cea oficial de

clausura no “Pazo de Adréan"”, onde 160 sumi-
lleres degustaron vifo xenérico da
Denominacion.

VisITA A DENOMINACION DE SUMILLERES DE
SUECIA

Dez sumilleres da escola de Alta Restauracion
de Suecia percorreron a denominacion os dias
10 e 11 de xufo, visitando 10 adegas das distin-
tas subzonas.

O Xullo

VisITA A DENOMINACION DE CATRO MONOPOLIOS
DE CANADA

Seis representantes de catro monopolios de
Canadé estiveron na Denominacién os dias 1 e 2
de xullo, visitando 4 adegas e participando nunha
mesa de traballo con nove adegas da
Denominacion.

XIl FEsTA DO VIO bo RosAL
O Consello Regulador participou na feira do Vifo

do Rosal celebrada os dias 16 a 18, cun stand de
exposicion de producto e material promocional.

© Agosto

LIl FEsTA DO ViNio ALBARINO DE CAMBADOS

A festa do viflo mais importante da
Denominacion, celebrada entre o 31 de xullo e
0 2 de agosto contou este ano coa visita de dez
xornalistas de reconecido prestixio da prensa
nacional.

Entre os actos promocionais destacaron unha
cea inaugural no Pazo de Mugartegui, e unha
travesia en barco pola ria con xantar a bordo e
unha cea no Parador de Cambados.
Desenvolvéronse tamén as catas en varias
fases, ata chegar ¢ final coa Cata Oficial tras da
que se celebrou a cerimonia do Capitulo
Serenisimo e a cea oficial.

XLV FesTA po Viiio po CONDADO

O Consello Regulador participou nesta feira cele-
brada os dias 27 & 29 na localidade de Salvaterra
do Mino, cun stand de exposicion de producto e
material promocional.

© Setembro

VISITA DE PRENSA DO REiINnO UniDO

Os dias 13 a 15 deste mes estiveron na
Denominacion tres prestixiosos xornalistas do
Reino Unido, para visitar distintas adegas e parti-
cipar en distintas catas, ademais de asistir a
unha mesa de traballo.

VisITA DE PRENSA DE EE.UU.

Seis prestixiosos xornalistas de EEUU despraza-
ronse a distintas adegas da Denominacién os
dias 17 e 18, participando igualmente en diver-

sas catas e nunha mesa de traballo.

VisITA DE GERY GBELL

Durante a etapa da vendima, o experto Gery
Gbell, colaborador de Carlos Herrera, visitou
varias adegas de diferentes subzonas da
Denominacion. Unha visita da que se fixo eco en
distintas intervenciéns radiofénicas.

CEA PROFESIONAL EN SHANGHAI / FEIRA EN
SHANGHAI

A feira “Food&Hotel China”, unha das maiores e
mais importantes ferias de Alimentacion e
Bebidas do continente asiético, celebrouse entre
0 13 e 0 17 deste mes.

O Consello participou no pavillén oficial de
Espafa, co ICEX, onde estiveron representadas
trece das nosas adegas e foron catados cinco
vifos elexidos polo ICEX. Un pequeno dossier
sobre as peculiariedades do vifio e da zona, asi
como os contactos das adegas participantes
completaron o aspecto promocional.

Con motivo da participacion na feira, organizou-
se en colaboracién coa oficina comercial en
Shanghai, un acto paralelo co sector profesional.
Participaron un total de 30 persoas, entre sumi-
lleres, distribuidores, prensa especializada e per-
soal da oficifa comercial e do Consello
Regulador. A finalidade era presentar a un grupo
moi reducido pero importante, a Denominacion
de Orixe "“Rias Baixas"” destacando as particula-
ridades do tipo de uva autéctona, a vendima a
man, a zona xeogréfica, os controles, e os reco-
Aecementos nacionais e internacionais dos
nosos vifios. A cea consistiu nun maridaxe de
vifos de “Rias Baixas” con comida asiatica.
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© Outubro

GREAT MatcH En EE.UU.

A participacion nos “Great Match” en EEUU,
tivo 0 seguinte calendario:

-San Francisco (California): “The Regency
Center"” 28 de setembro (asistencia aproximada
600-700 persoas)

-Nova York: “Metropolitan Pavilion” 6 de outubro
(asistencia aproximada 800-900 persoas)
-Miami (Florida). “The Biltmore Hotel” 14 de
outubro (asistencia aproximada 800- 900 perso-
as).

O "Great Match” é o escaparate mais repre-
sentativo dos vifos espanois nos EE.UU. Xunto
a vifos e xantares ofrece seminarios sobre
vifios para profesionais do sector, informacion
sobre as rexions vinicolas espafolas, etc.

O Consello Regulador organizou un seminario
de vinos de Rias Baixas en San Francisco ade-
mais de contar cunha mesa rexional en cada
unha das tres cidades organizadoras, na que
participaron 12 vifos da Denominacion.

© Novembro

VISITA DE XORNALISTAS ALEMANS

Acompanados polo representante do ICEX na
oficifia de Dusseldorf, 6 afamados xornalistas de
Alemana, visitaron a denominacion o dia 5.
Visitaron cinco adegas e cataron un ampla varie-
dade dos nosos vinos.

1 SALON DAS DENOMINACIONS DE ORIXE E
DELICATESEN, DE VIGO

O Consejo Regulador da D.O. Rias Baixas, tivo
un stand propio neste salén, celebrado entre 0 8
e 0 10, onde estiveron representadas as adegas
que aportaron mostras de viio e se ofreceu
unha degustacién de vifio xenérico, asf como a
difusion de distinto material promocional.

XANTAR CON PRENSA DE IVIADRID

Coa finalidade de expone-los Ultimos datos da
Denominacion relativos a colleita, exportacions,
novas destacadas, recofecementos internacio-
nais, plans de futuro e demais informacion, a
presidenta do Consejo Regulador da D.O.,
Marisol Bueno, e o xerente, Ramon Huidobro,
asistiron o dia 11 a un xantar de traballo no
“Club Financiero Génova”, coa prensa xeneralis-
ta de Madrid. Estiveron representantes de dia-
rios como ABC, La Razén, El Pais, El Mundo e
Cinco Dias; axencias de informacion xeral, como
EFE e televisions de &mbito nacional.

CURSO DE RISCOS FINANCIEIROS

O Consello organizou o dia 12 un curso de
Comercio Exterior sobre Riscos Financieiros, diri-
xido s adegas da Denominacion.

O obxectivo é proporcionar cofecementos espe-

cificos para a exportacién como: o contrato
comercial, os riscos, as garantias, os medios de
pago e os seguros de crédito.

PRESENTACIONS EN CHINA

Durante este mes, en colaboracién coas distin-
tas Cadmaras de Comercio de Espana, o Consello
Regulador participou nas minifeiras de vifios de
Espafia en Pekin, Shangahi e Hong Kong, os
dias 9, 11 e 15.

O fin é dar a conecer os nosos productos nestes
novos mercados. A convocatoria foi dirixida a
profesionais dos sectores da distribucién, a res-
tauracion e a prensa.

“V FeRIA DEL VINO Y DE LA DENOMINACION DE
ORIGEN"”, TORREMOLINOS

O Consello Regulador da D.O. “Rias Baixas”,
participou por primeira vez nesta feira celebrada
do 13 ¢ 16, onde se degustaron as distintas mar-
cas que confirmaron o seu interés por participar.
Difundiuse material promocional e realizaronse as
correspondentes acciéns de promocion.

Con motivo da feira un técnico do C. R. deu
unha charla e posterior cata con vinos da D.O.

ALMORZO DE TRABALLO COA PRENSA, EN
SANTIAGO DE COMPOSTELA

Para establecer contactos personais e facilita-los
Ultimos datos da Denominacion relativos a collei-
ta, exportacions, novas destacadas, recofece-
mentos internacionais, plans de futuro e demais
informaciéon da Denominacion organizouse o dia
18 un almorzo de traballo no restaurante “Toni
Vicente" de Santiago, cos directivos dos medios
mais relevantes desta cidade.

VISITA DE XORNALISTAS DE IRLANDA

Seis prestixiosos xornalistas de Irlanda, visitaron
a nosa Denominacién os dias 18 a 19, para
conecer de cerca as adegas das distintas subzo-
nas da D.O. e cata-los vifos elaborados.

“V SALON INTERNACIONAL DEL VINO"”

O C.R.D.O. "Rias Baixas", participou no "V

Salén Internacional del Vino” celebrado entre los
dias 22 y 25 en Madrid, dentro do estand da
Xunta de Galicia.

SEMIFINAL DO CONCURSO SumiLLER “NARIZ DE
ORO"”, EN PAMPLONA

O Consello Regulador da D.O. “Rias Baixas”,
patrocinou o concurso “Nariz de Oro"” para o
2005.

A primeira semifinal celebrouse en Pamplona o
29 de novembro. Na mostra paralela serviuse
viio xenérico da Denominacioén e repartiuse
material promocional.

A Denominacién patrocina ademais en tédalas
semifinais o concurso “Sumiller Novel Rias
Baixas-Albarifio”, na que participan os sumille-
res menores de 25 afos que aspiran 6 concur-
so “Nariz de Oro".

@ Decembro

XoRNADAS TECNICAS PARA 0 ComiTE DE CATA

O Consello Regulador organizou unhas xornadas
técnicas dirixidas ¢ panel de cata, que se desen-
volveron durante os dias 15 e 16 de decembro
en Pontevedra. As xornadas consistiron nun
ciclo de conferencias a cargo de Jesus Yuste
Bombin e Antonio Palacios Garcia, e unha sesién
de cata de vifos.

CAMPARNA DE PUBLICIDADE EN GALICIA

Con vistas & época do Nadal tivo lugar unha
campana de publicidade en toda Galicia, co argu-
mento: “El saber vivir de los gallegos”, concre-
tado en nun circuito de 80 vallas en toda a
Comunidade durante 15 dias, do 1 6 15 de
decembro.

Emitiuse tamén un espot de 10"e 20" en televi-
sién, cun total de 148 pases, entre 0 13 e 0 26,
nos seguintes soportes: TVE, Antena 3 e TVG.

CAMPARNA DE PuBLICIDADE EN IVIADRID

Tamén co mesmo motivo das festas do Nadal
fixose unha camparna na Comunidade Auténoma
de Madrid, baixo o lema: “Para ser el mejor vino
del mundo... sélo nos faltas ti”. O contido foi a
emision dun espot de 20" en televisién, cun
total de 116 pases entre 0 13 e 0 26 de decem-
bro, en TVE, Antena 3 e Telemadrid..



© Xaneiro

“RiAs BAIXAS” EDITA CATRO LIBROS SOBRE
TEMAS ENOLOXICOS

O Consello Regulador da Denominacion de
Orixe “Rias Baixas” editou catro libros, para
difundir traballos de investigacion sobre temas
enoldxicos relacionados con esta Denominacion.
As autoras das publicaciéons son as doutoras
Carmen Sieiro e Mar Vilanova.

Este ano os traballos 1+D+I contaron por primei-
ra vez cunha partida presupostaria especial,
seguindo unha das recomendaciéns do Plan
Estratéxico da D.O.. O xerente, Ramon
Huidobro, destacou que “el futuro de esta
Denominacién pasa por la investigacion”.

Os libros pretenden informar 6 sector vitivinicola
sobre as investigacions realizadas en temas de
Microbioloxia Enoléxica en Galicia, asi como da
importancia dunha seleccion de lévedos e bacte-
rias malolacticas, ademais dos avances en xené-
tica molecular de lévedos vinicos.

Mar Vilanova de la Torre traballa no campo da
Microbioloxia Enoléxica, concretamente na
seleccion e mellora xenética de lévedos do vino,
na Misién Bioldgica de Galicia, dependente del
Consejo Superior de Investigaciones Cientificas
(CSIC), xunto coa doutora Marfa del Carmen
Martinez. Un dos seus libros, “La Biotecnologia
aplicada a la elaboracion del vino Albarifio en la
D.O. Rias Baixas”, recibira o Premio de
Investigacion Agraria de Galicia 2002.

Carmen Sieiro Vazquez, da Universidade de
Vigo, e Tomés G. Villa, da Universidade de
Santiago, publican dous libros sobre distintos
aspectos relacionados con lévedos e bacterias
enolodxicas, como son o caracter floculante ou a
correccion bioloxica da acidez dos vifios.

O Marzo

SEIS MARCAS DE “RiAs BAIXAS” RECIBEN PRE-
mos Nos “BAccHus 2004

O concurso internacional “Bacchus 2004", orga-
nizado pola Unién Espanola de Catadores pre-
miou este ano a seis marcas da D.O. Rias
Baixas.

Os galardonados competian cun total de 1.430
vifos de todo o mundo e foron valorados por
sesenta expertos de 12 nacionalidades durante
nove sesiéns de cata.

Entre as marcas premiadas nos Bacchus 2004,
atépanse vinos con anadas do 2002, o que ven
demostra-la grande evolucion na botella da varie-
dade "albarifio”, e remata co mito de que os
"“Rias Baixas" son vifios que se deben consumir
no ano. Este reconecemento ven sumarse a
valoracion feita meses antes nunha cata vertical
polos xornalistas especializados en viios mais
importantes do noso pais xunto a importantes
sumilleres da capital.

Estes premios significan o recofiecemento 6 tra-
ballo de control, de orixe e de calidade realizado

Novas

polo Consello Regulador, asi como o magnifico
labor destas adegas.

Marisol Bueno, presidenta desta D.O., afirmou
que “estos premios son muy importantes para
Rias Baixas por el reconocimiento internacional
de los mismos y, nos animan a seguir trabajando
en la misma linea y con el mismo entusiasmo,
porque al final el esfuerzo se ve recompensado
con premios de esta categoria y, con la buena
valoracion del consumidor, que al final es el que
manda”.

A CaAsA REAL ELIXE 0s VvINos DA D.O. “Rias
BAIXAS” PARA O BANQUETE DA VODA REAL

A D.O. "Rias Baixas" foi elexida pola Casa Real
para presidi-lo banquete do enlace matrimonial
da Sua Alteza Real, o Principe de Asturias e Dna.
Letizia Ortiz Rocasolano.

O Consello Regulador elexiu entre tédalas ade-
gas da D.O. o vifio que representaria 4
Denominacion, sen facer publica a sua eleccién,
entendendo que a Casa Real quixo que este
vifio fose representativo dunha zona xeogréfica
e de Galicia, en xeral.

A Denominacion de Orixe sulifou que a eleccién
dos seus brancos era moi positiva para a imaxe-
dos vifios “Rias Baixas" dentro e fora do noso
pais, e que con ela premidbase o magnifico labor
levado a cabo por adegas e viticultores, que
desde o nacemento desta Denominacién en
1988 e xunto coa Conselleria de Politica
Agroalimentaria loitaron pola calidade dos vifos.
Un traballo recompensado pola eleccion da Casa
Real e que anima ¢ sector a seguir xuntos no
desenvolvemento desta actividade.

© Maio

O PRESTIXIOSO CRITICO ESTADOUNIDENSE
ROBERT PARKER CONCEDE ALTAS PUNTUACIONS
0s “Rias BAaixas”

Sete vinos da D.O. “Rias Baixas” figuran na
seleccion feita polo prestixioso xornalista ameri-
cano Robert Parker, entre vinos de todo o
mundo. As altas puntuacions, entre 80 e 92,
amosan a calidade dos vinos desta
Denominacién e o importante prestixio adquirido
no mercado internacional.

Nun artigo publicado na revista estadouniden-
se "Food & Wine", o guru do vifo afirma que
ve a Espafa como “un lider emergente en
vinos calidad y creatividad, que combina las
mas finas caracteristicas de la tradiciéon con una
moderna y progresiva filosofia enolégica”.
Ademais, o prestixioso xornalista americano
asegura que “quien comprara los vinos mas
caros y finos del mundo serdn los nuevos ricos
de economias crecientes de Asia, Sudamérica,
Europa del Este y Rusia”. A Robert Parker tam-
pouco lle pasaron desapercibidos os vifos
desta Denominacion, posto que seleccionaba
sete vinos “Rias Baixas” na ultima edicion da
sUa guia “Wine Advocate”.

Na seleccién atopabanse “Rias Baixas” de 2002

na sUa maiorfa, curiosamente tamén unha marca
de 2001 e na seleccién de anada de 2000 dunha
adega.

Robert Parker esté considerado un dos mais
importantes criticos de vilos do mundo, e o
maéis importante de Estados Unidos. As suUas
eleccidns posten unha grande credibilidade e o
consumidor norteamericano tennas moi en
conta & hora de mercar e seleccionar un vifio.

Os vinos “Rias BAIXAsS” RECIBEN 12
GALARDONS NO “INTERNATIONAL SPIRITS
CHALLENGE 2004"

Doce vifos da D.O. Rias Baixas recibiron galar-
doéns e reconecementos no “International Spirits
Challenge 2004", celebrado no recinto feiral de
Excel durante a “London Wine"”. Unha Medalla
de Prata, cinco Medallas de Bronce e seis
Menciéns Especiais recairon en diferentes ade-
gas da Denominacién. A maioria destes vifhos
eran da anada do 2003, ainda que tamén houbo
algun de 2002.

O "International Spirits Challenge” ¢ un dos
mais prestixiosos concursos internacionais de
vifo, no que se premian és mellores vifios e lico-
res de todo o mundo. Son reconecementos moi
importantes para o “Rias Baixas" polo seu
caracter internacional e, sobre todo, porque o
mercado britdnico é tradicional deste Consello
Regulador, ocupando o segundo posto en nume-
ro de exportaciéns, cun total de 154.205 litros
no exercicio 2002-2003.

“RiAs BAIXAS” PRESENTA A IMAXE DO VINO
QUE PRESIDIRA 0 ENLACE REAL

O Consello Regulador de la D.O. “Rias Baixas”
presentou o vifo que se serviria no banquete
nupcial da voda de SAR Principe de Asturias con
Dna. Letizia Ortiz Rocasolano. E “Rias Baixas
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Albarifno” da afada 2003, seleccionado e etique-
tado polo Consello Regulador para a ocasion,
tras un rigoroso proceso de seleccion no que
participaron un total de 43 adegas.

Por deseo expreso da Casa de Su Majestad El
Rey mantivose o anonimato da empresa elabora-
dora. O Consello Regulador enviou & Casa de Su
Majestad El Rey 720 botellas, provistas da corres-
pondente contraetiqueta da D.O. “Rias Baixas".

Seleccion do Viio

O panel de cata do Consello Regulador foi o
encargado de selecciona-lo mellor “Rias
Baixas Albarifo”. As partidas de vifo das 43
adegas participantes foron sometidas a un
exhaustivo proceso de seleccioén, incluindo un
andlisis fisicoquimico e organoléptico, este
ultimo realizado polo panel de expertos do
Consello en cata cega. Escolleuse a mellor
das partidas en funcion das andlises. Marisol
Bueno, presidenta do Consello Regulador da
D.O. "Rias Baixas”, afirmou que “ fue muy
dificil la eleccion de los vinos, porque la anada
2003 es extraordinaria”.

Ficha de Cata

O "Rias Baixas Albarifio” da colleita 2003 selec-
cionado foi calificado de extraordinario. Un vifo
que en fase visual presentou unha cor amarela
palida con tons pallizos, brilante, tranquilo e con
lagrima media.

En nariz tifa unha intensidade aromética media
alta, con aromas terpénicos fundamentalmente a
frores, con matices de froita de oso e lembran-
zas a pifia. Pola sla franqueza estes aromas son
facilmente identificables.

Na boca era fresco, con boa estructura e equili-
brio. Posufa unha acidez moderada. Era moi aro-
mético por via retronasal e cun final de boca moi
persistente.

Etiqueta e botella

O vifo foi nunha botella Bordelesa Europea de
cor Quercia, de 600 gr. de peso, un tipo de enva-
se propio de vifos de moi alta calidade. A botella
quedou vestida cunha elegante etiqueta dese-
fada para a ocasion, na que a D.O. “Rias Baixas”
quixo dar protagonismo &s iniciais dos noivos,
presentando “Rias Baixas” nunhas dimensiéns
reducidas e facendo unha combinacién de cores
moi formal e equilibrada: ouro mate para as ini-
ciais dos noivos e, o gris medio para o logotipo
da Denominacién.

Para lle dar méis forza 4 mensaxe de sencillez e 6
valor emocional do acontecimiento, a botella leva-
ba unha cépsula de estafio na mesma cor ouro
mate, coas iniciais dos contraintes. Finalmente, a
botella acompafndabase da correspondente con-
traetiqueta do Consello Regulador, que certifica a
orixe e calidade do “Rias Baixas Albarino”.

© Agosto

PAzo SAN MAURO GANADOR DA MEDALLA DE
OuRrO NA XVI CATA Concurso Rias Baixas
ALBARINO

Tras unha dificil eleccion, os profesionais do

panel de cata da XVI Cata Concurso Rias Baixas
Albarifio decidiron outorga-la Medalla de Ouro
desta edicion & marca “Pazo de San Mauro”, da
adega Pazo de San Mauro; a Medalla de Prata 6
"Rias Baixas Albarifio Gundian”, de Adegas
Valdés e a Medalla de Bronce a “Gran Novéas”,
da adega Aldea de Abaixo.

Tras a entrega dos galardéns 6s premiados
durante o xantar de confraternidade da LIl edi-
cion da Festa do Albarino en Cambados, os xor-
nalistas, enélogos e sumilleres, que integraron o
panel de cata coincidiron en sinalar que a elec-
cién das marcas ganadoras foi moi complicada,
debido & grande calidade dos “Rias Baixas
Albarifo”. Tamén destacaron que estes premios
reconecen o esforzo realizado polas adegas
durante todo o ano.

O SuPLEMENTO DO “ WALL STREET JOURNAL"
CALIFICA DE “EXCELENTES” Os viNos “RiAs
BAIXAs™

O magazine do “Wall Street Journal”, “Smart
Money", adicou unha reportaxe de duas péxinas
6s vifos da D.O. Rias Baixas, no que se asegura
que estes vifos “son dificiles de batir en calidad
y precio”.

O texto asinado polos prestigiosos xornalistas
Dorothy J.Gaiter e John Brecher, non escatima-
ba eloxios para 0s nosos vifos, o que demostra
a grande aceptacion entre os consumidores
estadounidenses dos “Rias Baixas".

Segundo os autores tratase dun tipo de vifio
especial e excitante, alonxado dos vifos actuais
de produccién industrial e impersonal, que non
posuen nin o minimo rastro do seu lugar de
orixe. Afirman tamén que os “Rias Baixas”
tefien clase e elegancia, unha acidez equilibrada
e magnificas notas frutais: “Son tan puros y lim-
pios que parece que se hayan hecho a si mis-
mos: deliciosa fruta natural puesta en una bote-
lla sin manipulaciones”.

Por outra parte aseguran que son os que ofre-
cen un mellor maridaxe con pescados e maris-
cos, fronte és que tradicionalmente se escollian
para ese menu. Pero, tamén apuntan que son
excelentes tanto s6s como acompafando a
diferentes alimentos, desde pescados a froitas.
Destacan ademais o seu asequible prezo e a
sUa grande variedade de matices, que os con-
vierten en moi gratos para os grandes amantes
do vifio.

Os vinos da D.O. “Rias Baixas"” se estan a vol-

ver comuns nas tendas estadounidenses, xa que
€ un mercado que aprecia a calidade destes pro-
ductos. Por eso, os autores da reportaxe sinalan
6s seus lectores que a adquisicion destes viios,
nos grandes almacéns, tendas especializadas e
a través de tendas on line, € sempre unha inte-
resante eleccion.

Tamén en “Life”

Ademais, a revista “Life” destacou tamén a
calidade dos vifios “Rias Baixas” nunha repor-
taxe elaborada por Tim Atkin, quen afirma que
“alicia se ha convertido en la regién producto-
ra de vinos blancos més importante de Espafa,
gracias a una uva: la albarino” e engade que “la
albarifo es una uva que combina frescura y
finura”. Este xornalista tamén repara no grande
esforzo e o importante labor profesional que
realiza este sector para compaxinar tradicion e
modernidade na elaboracién dos seus vifos.

© Outubro

MEeDRAN UN 50 % AS EXPORTACIONS
DE “RiAs BAixas”

28 de outubro. As cifras de exportaciéns na
Denominacion de Orixe “Rias Baixas” aumenta-
ron un 50,40 % na campafa comprendida entre
o 1 de setembro de 2003 e o 31 de agosto de
2004. Exportaronse 1.262.000 litros, cun valor
aproximado de sete milléns de euros, cun incre-
mento do 45,22 % en valor respecto 4 pasada
campana.

Os datos demostran a grande aceptaciéon dos
"Rias Baixas” no mercado internacional, onde
vefien mantendo unha evolucion positiva fronte
6 estancamento rexistrado na media espafola
de V.C.P.R.D.("Vinos de Calidad Producidos en
Regiones Determinadas”), segundo as da
Direccién General de Aduanas para os primeiros
meses de 2004.

O continente americano supera en venta &
Unién Europea. O mercado estadounidense,
consumidor por excelencia destes viios, supe-
rou os 550 mil litros, un crecemento dun 71%
con respecto &4 campana anterior.

Gran Bretana € o seguinte destino en importan-
cia, superando os 182 mil litros, e cun valor de o
millén de euros. Datos importantes, reforzados
polo que se refire 6 caso do Reino Unido polas
previsions dun estudio da empresa
“Datamonitor”, que asegura que o mercado bri-
ténico esta en alza e prevé un incremento do
consumo de vifio dun 16 % para os vindeiros
anos.

Porto Rico segue a ser un mercado de grande
proxecciéon e moi interesado por estes vinos, e
convértese no terceiro cliente en importancia
nesta Denominacién, cun incremento superior 6
11%. Tamén Suiza perfilase como un importante
mercado, ocupando o cuarto lugar cun crece-
mento dun 13 %, favorecido sen dubida polas
actividades de promocion levadas a cabo con-
xuntamente polo departamento de promociéns
do Consello Regulador e polo ICEX.



Tamén é importante destaca-la magnifica evolu-
cién de mercados potenciais como México,
Canadé, Paises Baixos, Noruega e Suecia, que
estan amosando un grande interese polos nosos
viflos durante os Ultimos anos.

Valoracions positivas

O prestixio e a personalidade propias do “Rias
Baixas” estdn sendo valoradas moi positivamen-
te en distintos dmbitos, como expresou Juan
Mufoz, presidente da “Unién de Asociaciones
Espanolas de Sumilleres” quen asegura que
"son vinos que pueden competir en un mercado
cada dia méas globalizado y uniforme respecto a
variedades concretas”.

Doutra banda, se seguen a realizar importantes
esforzos de promocién desde este Consello
Regulador, de cara 6s mercados internacionais,
sobre todo en paises como Estados Unidos,
Alemana e Gran Bretafa, principais destinos
desta Denominacién, pero sen esquecer outros
Estados que empezan a mostrar interese polos
vifos “Rias Baixas".

Organizacion de actividades, participacion en fei-
ras, formacién e comunicacién con prescriptores
e prensa especializada son capitulos importantes
deste labor. Ademais, “Rias Baixas” conta co
apoio do ICEX para desenvolver campanas de
promocién xenéricas ou especificas en diferen-
tes mercados. Rosa Angulo, xefa do departa-
mento de vifos do ICEX asegura que contar
cunha D.O. como “Rias Baixas"” entre os seus
colaboradores, “contribuye a afianzar y promo-
ver una imagen excelente de vinos de media y
alta gama de Espafia”.

O mercado chinés

O Consello Regulador proxecta a sta entrada en
China, onde realizou no mes de novembro a pre-
sentacion dos seus vifos en tres importantes
cidades: Pekin, Shanghai e Hong-Kong.

O mercado do vino neste pais atdépase en
expansion. O goberno chinés realizou unha
importante campana destacando os valores sau-
dables do vifio, de maneira, que o consumidor
dese pais &€ moi receptivo a este producto.
Ademais, o xigante asidtico mostra admiracion e
curiosidade por todo o occidental e valora en
grande medida as opiniéns dos mais prestixio-
sos especialistas de occidente, como o citado
Robert Parker (ver méis arriba, nesta seccion).
Por outra banda os vifos “Rias Baixas"” posuen
un grande potencial, debido ¢ auxe das maris-
querias en cidades como Shanghai, e aparecen
como o futuro do sector hostaleiro, sobre todo
se temos en conta que neste pais hai aproxima-
damente 20 milléns de consumidores cun poder
adquisitivo moi alto, que demandan productos
de grande calidade como poderian se-los viios
desta Denominacion.

O Consello Regulador de la D.O. “Rias Baixas"
participou este ano na feira profesional, “Food &
Hotel China 2004", en Shanghai cun estand pro-
pio dentro do pavillén espanol do ICEX. “Food
& Hotel"” é o méis importante evento agroali-
mentario do mercado asiatico. Segundo a organi-
zacioén polo pavilléon pasaron un total de 15.780
profesionais, dos que un 14 % eran visitantes
internacionais (mais informacién na seccién de
“Actividades”).

© Decembro

MADRID E GALICIA, DESTINOS ESTRATEXICOS DA
CAMPANA PUBLICITARIA DO NADAL

O Consello Regulador da D.O. Rias Baixas reali-
zou con motivo do Nadal, duas campanas de
publicidade: unha na Comunidade Auténoma de
Madrid e outra en Galicia. A idea, mdis alé de
vincular o viio 4&s orixes -a uva e a terra- cen-
trouse na calidade do producto, como un ele-
mento diferenciador.

A eleccion foi moi rigorosa e destinouse 6
medio televisivo, asi como & publicidade exterior.
O Consello Regulador decantouse por estes
medios pola grande capacidade que tefien para
chegar a un amplo espectro de poboacién. A
emision destas campanas pretenden incentivar e
afianza-la compra dos vifios desta Denominacién
durante as datas navidenas.

“En todo el mundo las Navidades se convierten
en un momento muy importante en el consumo
de productos de calidad. Ademads, los consumi-
dores que se suman a la compra de “Rias
Baixas” en estos dias luego son fieles el resto
del afo” afirma Marisol Bueno, presidenta deste
Consello Regulador.

As vallas tiveron tamén o seu protagonismo na
campana, e a sua seleccion foi moi minuciosa,
buscando as mellores ubicacions disponibles nas
grandes cidades e, mesmo, en emprazamentos
proximos a centros comerciais, rutas de acceso
4s cidades e outros espacios “de impacto”.

Por primeira vez, o Consello Regulador centrou
en Madrid unha campana de tanta envergadura.
O reto era, ademais de incrementa-lo conece-

Albaiiha... |-

Rovs Baix

Denamimacion d

—
VINO BPANE
DELMUNDO.

mento da denominacién, que os “Rias Baixas”
atopen un espacio propio no “chateo madrile-
fo”, é decir, que se xeneralice o consumo “por
copa” dos vinos da D.O.

A seleccién de Madrid non responde a unha
decision arbitraria. Tratase da segunda comuni-
dade, despois de Galicia, polo volume de consu-
mo de “Rias Baixas"”. Ademais preténdese que
a entrada en Madrid facilite, como sucede con
outros productos, a expansion a outras
rexions.” Posicionarse como un vino de moda en
Madrid nos ayudara luego a expandirnos al resto
de Espana”, engadiu Marisol Bueno.

No caso de Galicia a campana pecha un ciclo de
comunicacion iniciado no 2003, baseado na con-
vivencia do tradicional e do moderno, igual que
os vifios desta denominacién. O lema, "“El saber
vivir de los gallegos”, é craro, contundente,
mostrando a aposta e o perfil destes vifos.

A campana incide na conexion entre os valores
do producto —de orixe- e os da propia sociedade
galega —xove, renovada, punteira-, que forman
parte dos nosos sinais de identidade.

A realizaciéon da campana correu a cargo de duas
empresas galegas, BAP Conde e Congo
Producciones.

Apoio da Deputacion

A campafa publicitaria que se emitiu na capital
espanola foi posible, gracias 6 convenio de cola-
boracion asinado entre a Deputacion Provincial
de Pontevedra e o Consello Regulador da D.O..
Un apoio anunciado xa na presentaciéon do viio
elexido para o banquete nupcial de SS.AA.RR
os Principes de Asturias.

En virtud do convenio a Deputacién aportou
300.000 euros como axuda ¢ financiamento da
campana.
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