





Queridos/as amigos/as:

Tal como prometimos o pasado ano aqui vos presentamos esta nova Memoria
Anual da Denominacion de Orixe “Rias Baixas”. Pretende ser un instrumento efi-
caz de comunicacion, dentro e fora do sector, en sintonia co seu dinamismo e ca

stia capacidade de evolucion.

Aqui atoparedes os datos e as cifras que axudan a comprender millor como ¢é por
dentro a nosa Denominacién. Unha informacion que traduce, coa exactitude das

cifras matematicas, os cambios operados ano a ano no sector.

Pero nesta ocasion quixemos reparar tamén nalguns dos grandes temas de fondo
que estructuran esta campana. A celebracion das vodas de ouro da Festa do
Albarino de Cambados, todo un simbolo para os vinos “Rias Baixas”, ¢ o primeiro
asunto. Para o Consello Regulador a filosofia daquela “xuntanza de amigos” per-

manece no esencial: a busca de promocion para un producto de calidade destacado.

Referimonos a esa sintonia co espiritu inicial do pasado, antes de pasar a ocupar-
monos do presente e do futuro, marcados por daas grandes linas argumentais: a
publicacion do Plan Estratéxico da Denominacion de Orixe “Rias Baixas™ e a pro-

mulgacion da “Ley de la Vina y el Vino™.

Como xa dixéramos o pasado ano, o Plan Estratéxico servira para marca-las linas de
actuacion para as vindeiras etapas: a boa nova ¢ que o sector dispon xa desa “hoja
de ruta”. Un instrumento imprescindible nesta sociedade da informacion na que
vivimos. Nas nosas (e vosas) mans queda a responsabilidade de valora-las recomen-

dacions que para o futuro establece o Plan Director que forma parte do estudio.

Con respecto 6 novo marco normativo previsto na “Ley de la Vina y el Vino”,
sabemos que é un instrumento necesario e positivo para uniformar e actualiza-la
lexislacion nacional e adaptala a europea, que debera ser contrastado coa lexisla-

cion viticola e vinicola autondomica.

Asi pois, un ano de expectativas, un instante de reflexion, antes de seguir co noso
(0 voso) traballo: seguir evolucionando no futuro dacordo co presente esperanza-

dor que marcan os datos.

Maria Soledad Bueno-Berrio Ategortia

Presidenta do Consello Regulador D.O. Rias Baixas
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Campana 2002

Andando

O Calllino

Pasado, presente e futuro na Denominacion de Orixe ~Rias Baixas™

oucas veces podémoslle aplicar o apelativo de “histérica™ a
unha campana. A de 2002 merece ese calificativo por ser
das millores no que respecta a cantidade de uva recollida e o
vino comercializado, pero tamén pola coincidencia de tres
acontecementos fudamentais para o sector.

O primeiro é unha conmemoracion: os cincuenta anos da
Festa do Albarino de Cambados. Unha ocasion para recupe-
ra-la historia do mais importante certame de promocion dos
vinos de “Rias Baixas”.

No aspecto lexislativo, a publicacion da nova “Ley de la
Vina y el Vino”, aprobada no mes de xuno de 2003 no
Congreso dos Diputados, remata cunha longa tempada de
debates e discusions normativas e inaugura un presente de
cambios e non poucas incertezas.

Por dltimo, neste mesmo periodo 2002-2003, faise realidade
o “Plan Estratégico de la Denominacion de Origen Rias
Baixas”, elaborado pola Escola de Negocios Caixanova,
documento fundamental que analiza desde unha perspectiva
global a realidade do sector e traza as stas linas de futuro, o
que se cadra ten mais importancia.

Vexamos agora en detalle algins trazos fundamentais, que
sostenien ese retrato pasado, presente e futuro do sector

“Rias Baixas”.



O Pasado

Cambian as palabras dos defensores do “principe

As nostalxicas fotografias da fermosa edicion conmemorati-
va do cincuenta aniversario da Festa do Albarino feita polo
concello de Cambados, permitenos volver 6 pasado para
comprobar, joh sorpresa!, “que o tempo pasa... pero non
tanto”, como diria o poeta.

Porque son as palabras as que cambian, e seguro que hoxe
soan moi lonxanas as sabias voces dos Cunqueiro,
Castroviejo ou calquera dos defensores do “principe doura-
do”. Pero permanecen no fondo os valores daquel producto
“artesanal e minoritario”, dese “Albarino” que loita no pre-
sente polos mercados mundiais.

Na segunda edicion da “Festa”, Bernardino Quintanilla, un
dos fundadores, pedia a colaboracion do Concello, conscien-
te da importancia que a celebracion tina para a vila. Apenas
unha década despois, a “Festa do Albarino” era xa unha
xuntanza “de visitantes y amistades de toda Galicia, de
turistas nacionales y extranjeros” como rezaban as cronicas
da época.

A década dos 60-70 viviu o despegue do “Albarino” como o
que hoxe é: un factor de promocion decisivo no desenvolve-
mento dun territorio. O vintecinco aniversario da “Festa”
celebrouse coa concesion da maxima categoria de promo-
cion estatal: “Iiesta de Interés Turistico”.

Quedaba claro daquela que Galicia “vendia” ben: nos seten-
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Un animado mo-

mento da “xun-
tanza de amigos”,
nos primeiros dias

da festa

ta, as enxebres melodias de Andrés Dobarro competian nas
listas cos éxitos mais rechamantes do novo “desarrollismo”.
Fronte o eslogan oficial, cantado por Los Mismos, “sera
maravilloso viaxar ata Mallorca”, habia quen preferia
toma-lo tren que o levaba “pola beira do Mino™.

Folelores aparte, os 80 foron os anos decisivos para o despe-
gue “técnico”, coa aparicion en escena da “Denominacion
Especifica do Albariio”, que abria paso 6 actual Consello
Regulador da Denominacion de Orixe “Rias Baixas”.

En poucos anos a xeografia do “Rias Baixas” cambiou, pero
o esencial permanece: un producto de calidade, vinculado a
unha cultura e a unha xeografia especifica. Un producto con
boas perspectivas comerciais.

Asi que sabemos que vender (un producto de calidade e
diferenciado) e como conseguilo (control e garantias do
Consello Regulador). Quedaba por saber a quen destinar ese
producto: como son os consumidores potenciais do “Rias
Baixas” no mundo e cal é o entorno de competitividade dos

N0S0S ViNos.



O Presente

(s consumidores dan preferencia 0s aspectos de presen

O "Plan Estratégico de la Denominacion de Origen Rias
Baixas” marca un antes e un despois nos estudios sectoriais.
Ata agora, os estudios sobre o vino na nosa Denominacion
tiveran un caracter mais descriptivo que prospectivo e adoi-
taban ser mais parciais que globais. As ferramentas de ana-
lise estaban supeditadas 6 manexo e interpretacion dos
datos obxectivos.

Nesta ocasion sumouse a toda a informacion existente un
amplo espectro de técnicas para a recollida de datos en
todalas areas, para medir o estado actual de competitivida-
de dos “Rias Baixas”. Examinaronse desde as perspectivas
de exportacion ata o desenvolvemento de novos productos,
pasando polas expectativas dos distribuidores e a opinion
dos consumidores. O resultado é como unha macrofotogra-
fia de satélite: podemos ve-la paisaxe aérea, pero tamén
descender 6 detalle case microscopico.

O "Plan Director" que acompana a este importante estudio
estratéxico confirma algunhas impresions xa asumidas e
plantexa novos retos de futuro, un futuro que segue a ser
unha lina no horizonte, un territorio por explorar... pero
agora hai un mapa para percorrelo.

As conclusions do "Plan Director", incluido no estudio,
son o resultado do analise dunha intensa cantidade de

datos recollidos no entorno de viticultores, adegueiros,

Internacionalizacion:
un mundo a medida

O Flan Director incide , non podia ser dou-
tro xeite, nas circunstancias da internacio-
nalizacién. For unha banda, para confirmar
gue a porcentaxe de exportacion das ade-
gas de “Rias Baixas” {(Un 11% de media)
segue sendo maol inferior & das denomi-
naciéns competidoras no mercado {sobre
0 30%).

Sen embarge hal gue ter presente un
dato significative: o crecimento  das
exportacions de vinos de calidade € un

1% a nivel nacicnal, mentres que para a



Denominacian "Rias Baikas" & do 12%.
Unha boa noticla que ven a ratificar que ©
mercado exterior ofrece moitas oportuni-
dades para productos de calidade.

Para pofer as exportacions en cifras do
15 ou 20% nos vindeiros cinco anos,
como propon o Flan Estratéxico, sera
esencial a participacion das adegas en
proxectos de cooperaciéon e buscando
alternativas de internacionalizacién, comao
a asoclacion con empresas doutros secto-

res, nun futuro iInmediato.

tacion, iImaxe e sensacions, sen entrar en valoracions de “gusto”

consumidores, hosteleiros e distribuidores.

En primeiro lugar, o estudio constata que distribuidores,
hosteleiros e consumidores milloraron a percepcion dos
nosos vinos nestes ultimos anos. £ que os criterios de valora-
cion xiran mais arredor dos aspectos de presentacion e
imaxe, a sensacion que xenera e o concepto que transmite o

vino, antes mesmo que o seu gusto especifico.

A MARCA: BUSCANDO A IDENTIDADE

O informe revela tamén algunhas paradoxas dos vinos “Rias
Baixas”. Na medida en que o consumidor valora a diferen-
ciacion como criterio de calidade, fronte a uniformidade de
tantos productos similares, as posibilidades dos plurivarieta-
les seguen sendo moitas.

A este respecto ¢é util consulta-las taboas que se ofrecen na
seccion de “Datos” desta Memoria, onde queda claro o creci-
mento experimentado na prantacion de variedades autocto-
nas mais comuns nos vinos da D.O.

Pero simultaneamente ponse tamén de manifesto que o
“Albarino” é o corazon dos vinos da Denominacion. En pou-
cos anos os vinos “Rias Baixas” conseguiron unha enorme
notoriedade, pero insuficiente desde o estricto punto de vista
da valoracion de marca. Porque segundo o estudio, s6 un

de cada dous consumidores foraneos que conecen o concepto
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O Presente

(s traballos de investigacion xenética actualmente en marcha

“Albarino” o reconece como “Rias Baixas”. En cambio o
“Albarino” ocupa o posto 79 entre as 100 primeiras marcas
reconecidas polos consumidores. E hai que ter en conta que
entre esas 100 marcas so6 hai catro relacionadas co vino.

A aspiracion a curto e medio prazo ¢ acada-la mesma noto-
riedade para o “Rias Baixas”, asociando ambalas duas

"marcas” na estratexia de comunicacion.

DIFERENCIACION: PORTAS ABERTAS

Na medida en que no mercado global disminte o consumo
de vino de mesa pero aumenta o dos vinos de calidade, a
aposta pola calidade tradicese nun dobre movimento: refor-
za-la posicion dos vifios "Rias Baixas" e incrementa-la dife-
renciacion, sobre todo nun momento como o actual, no que
0 propio crecimento vexetativo das plantacions aumentara
tamén os volumes de produccion nos vindeiros anos.

Entre os factores que poden contruibuir a esa diferenciacion
estan as investigacions que desenvolven os centros publicos
ou tamén, a nivel privado, as adegas.

Destacamos aqui os traballos do centro da Mision Bioloxica
de Pontevedra (CSIC) sobre seleccion clonal de variedades

autdctonas con vistas a millora-la sia resistencia as enfermi-

dades.

Distribucion: o reto

Tendo en conta as diferentes dimensiéns
das adegas no sector "Rias Baixas", esta
claro que as alternativas dependeran en
cada caso concreto de factores distintos.
Unhas  poden competir por volume,
oUtras pola marca. Pero cada unha das
adegas debe identificar © seu espacio
"natural’, no mercado internacional ou no
drea local.

E sobre todo, hal gue contar coa distribu-
clon e comercializacion. Forgues os aspec-
tos loxisticos son cada vez méis impor-
tantes para chegar a consumidor, que ten
cambiladeo de perfil nos Ultimos anos.

O consumo de vinos de calidade no fogar
& cada vez malor a incorporacion da
muller &5 habitos de consumo de vinos
de calidade & outro feito incontestable, &

todo eso convirte 8 distribucion alimenta-



ria nunha das chaves do incremento de
vendas.

Facilita-lo acceso 65 vifos "Hias Baixas'
SUpRSN recrientar ¢ sector cara a distribu-
clan, porgue, guste oU nen, a distribucian
alimentaria ten cada vez mais peso.

A este respecto cabe cita-los datos do
prestixicso "Estudic Miclsen Z00Z", gue
cuantifica o crecimiento medio dos vifos
de calidade en Espafa nun 12%, sendo
adun 18,5 % para o "Rias Baixas". Resulta
significative o reparto dese Incremento:
un 13% en Hostaleria & un 35 % en
Distribucion.

O datc € Importante porque manifesta un
cambio de tendencias, reforzando a entra-
da do "Rfas Baixas" no sector da Distri-
bucian alimentaria, como propdn o Plan

Director.

poden facilitar no futuro a diversificacion dos vinos “Hias Baixas”

Tamén as recentes investigacions sobre modificacion xenéti-
ca de lévedos, da investigadora Mar Vilanova, que merece-
ron o Premio de Investigacion Agraria de Galicia 2003.

O Consello Regulador considera fundamental o apoio desas
investigacions que poden ser moi beneficiosas para o sector.
Ademais das inciativas especificamente "enoloxicas" (pluri-
varietales, diversificacion de marcas, investigacion aplicada
a elaboracion) no concepto de diferenciacion inclaense as
novas estratexias comerciais: asociacion da oferta 6 turismo
rural e iniciativas de ocio en xeral, busca de canles especifi-
cas (tendas "delicatessen").

En resume, asi son os feitos que se desprenden do intenso
traballo de recollida de datos. E o obxectivo é que as reco-
mendacions do "Plan Estratégico" pasen a ser as linas de
accion no futuro.

Un obxectivo no que o Consello Regulador da Denominacion
de Orixe "Rias Baixas" estara empenado. Impulsando direc-
trices e proxectos conxuntos naqueles casos (areas de 1+D+1
por exemplo), onde as pequenas adegas non dispofien de
grandes medios.

Capitaneando as accions necesarias nas areas que precisan
dunha orientacion global, mais ala das funcions especificas
de control de calidade e calificacion. Respondendo as necesi-

dades do sector.
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O Futuro

As Administracions publicas poderan financiar campanas de in

Precisamente ¢ o dltimo dos grandes temas do ano afecta de
cheo na definicion do papel que o Consello quere adoptar.
Porque a denominada "Ley de la Vina y el Vino" establece,
entre outras cousas, 0 marco normativo no que se desenvolve-
ran as actividades dos Consellos Reguladores.

Unha lei que nace para adaptar e actualizar a lexislacion
espanola, con respecto as leis comunitarias que serven de
marco de referenca 6 sector vitivinicola. Marco normativo que
a necesaria lexislacion autonémica tamén debe contribuir a
definir, incorporando as caracteristicas propias de cada comu-
nidade.

En Galicia, contindan os traballos sobre o anteproxecto da
"Lei de Ordenacion Vitivinicola de Galicia", que sera remitido
en breve 6s Consellos Reguladores.

Tamén esta prevista unha lei de “Calidade Agroalimentaria de
Galicia”, que regulara os aspectos relacionados coas
Denominacions de Orixe, a estructura dos Consellos
Reguladores e as nomenclaturas aplicables 6s vinos, entre

outros aspectos.

(:II()(_)l'IC COMPETENCIAL
Os expertos consideran inevitable o “choque competencial”
entre a lei nacional recén aprobada e a lexislacion autonémica

correspondente, tal como esta a suceder nas Comunidades

J. i L‘ L‘.L‘ < J
Cambios no sistema de
proteccion, control e xestion

O principal punto de friccion estd na modi-
ficacion que a “Ley de la Vina v el Vino”
plantexa no papsl dos Conselles Regu-
ladores. A lei busca a separacian dos or-
gancs de xestion —o proplo Consello— e
de control —que agera poden ser organis-
mos plblicos oU privados—.

Folo que se desprende da Qltima redac-
cian disponible do texto legal, tratarfaze
dun cambio estructural, un cambio de
ofientacion radical nas actuais funcions
dos Consellos Reguladores.

O sistema de proteccion da calidade dos
vifios, tTameén resulta polémico e pode
causar gran confusién no consumidor,
polo gran numero de niveis e subniveis de

proteccicn e normativas establecidos.



Un exceso de regulamentos que ademais
{no caso concreto dos agora denomina-
dos Vinos de Calidad con Indicacion Geo-
grafica"), parece chocar co propdsito ini-
clal das Denominaciéns de Orixe.

Estas nacercn para protexe-los sectores
de cada zona concreta onde se elaboran
vinos de calidade e caracterfsticos desa
zona, coa sla conxuncidon ds factores
naturais e humanos, sntendidos como
unha unidade xcografica indivisible, 4
referencia a "Indicacion Geografica" per-
mite trasladar parte do cicle productivo
fora das zonas concretas de produccian,
CO per<uicio conseguinte para viticultores
e adegueires das Dencminacions de

Orixe.

formacion, difusion e promocion do consumo moderado de vino

(Cataluna, Castela-A Mancha, A Rioxa) que dispofien xa
dunha lexislacion especifica.

Por outra banda, a creacion de sistemas de control a cargo de
organos privados pode supofier un novo factor de confusion
para o consumidor, fronte as garantias de calidade que repre-
sentan hoxe os Consellos Reguladores, tras o camino percorri-
do 6 longo de varias décadas.

Entre os aspectos positivos da "Ley de la Vina y el Vino" des-
taca a capacidade das Administracions publicas para finan-
ciar campanas de informacion, difusion e promocion especifi-
cas, tras o cambio de consideracion dos vinos de calidade.

Un aspecto importante, que abre novas posibilidades para
o sector, unha vez superados no tramite parlamentario os
obstaculos de partida para establecer o caracter beneficio-
so do consumo moderado de vino, fronte 6 resto de bebidas
alcoholicas.

I de agardar que a proxima lexislacién autonémica recolla
estes cambios de concepcion, en coherencia con estas medidas.
Tamén queda aberta a posibilidade de cambios no tipo de
IVE a aplicar, xa que este é do 7% para os productos alimen-
tarios, mentres que no caso de bebidas alcohdlicas vinase apli-

cando o 16%.
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Campana 2002

Os datos

Cifras que traducen o presente da D.O.

dito de que unha imaxe vale mais que mil palabras pode ser
aplicado tamén as cifras, que “ilustran” o estado actual do
sector. A seccion que segue traduce en imaxes numeéricas a
actividade global da nosa denominacion.

Para seguir unha orde “natural” arrancamos cos datos
catastrais, € decir, coa informacion sobre a “Superficie” da
D.O. “Rias Baixas” e a sua distribucion.

Centramonos logo no exame da “Produccion” nun sentido
estatico (cantidades brutas vendimadas), pero tamén cunha
vision dinamica (uva producida ou vinificada, importada ou
exportada entre subzonas), que permite observa-la circula-
cion interna da materia prima na nosa D.O., e tamén os ren-
dimentos medios.

Tras un repaso 6 “Mercado”, para notifica-la evolucion do
sector e o irresisitible impulso por sair 6s mercados exterio-
res dos nosos vinos, chega a hora dos balanzos.

O capitulo de “Orzamentos™ presenta, capitulo a capitulo, os
datos finais de ingresos e gastos do Consello Regulador para
o exercicio 2002.

Agardamos que estas “imaxes numéricas” amplien e refor-

cen a vision que temos do sector.
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uperricie “

0S CONCELLOS DA DENOMINACION RIAS BAIXAS

Cambados * A Estrada
Mearfio * Silleda
Sanxenxo * V iladecruces
Ribadumia * Vedra
Meis * RIBEIRA DO ULLA Padrén
Vilanova de Arousa * Teo
Portas * Boqueixon
Caldas de Reis * Touro
Vilagarcia de Arousa *

Barro *

O Grove *

VAL DO SALNES

Salvaterra do Mifio *
As Neves *

Arbo *
Crecente *
Salceda de Caselas *
Ponteareas *
A Cafiza
CONDADO DO TEA Tui *
Mos
O Rosal *
Tomifio *
A Guarda * *  T¢dalas parroouias deste Concello estén inscri -
Tui ** tas na Dencminacién de Orixe Rias Baixas
O ROSAL Gondomar %% As parroquias deste Concello estdn rexistradas

en dias subzonas segin a sta localizacidn
xeografica.



SUPERFICIE (HA) CULTIVADA POR SUBZONAS

1.517,74 596,68
(60, 14%) (23,64%)
338,72
(13,42%)
50,55
(2,00%)
19,96
(0,79%)
N¢ DE VITICULTORES POR SUBZONAS
4.044 791
(74,35%) (14,54%)
515
(9,47%)
49
(0,90%)
40
(0,74%)
SUPERFICIE/VITICULTOR POR SUBZONAS
0,37 0,75
(31,31%) (22, 80%)
0,49
(14, 89%)
1,03 e 0,65
(31,31%) (19,76%)
N¢ DE PARCELAS POR SUBZONAS
10.603 3.327

(68,38) (21,46%)

1.481
(9,55%)

84
(0,54%)

(0,07%)

¢

PARCELAS/VITICULTOR POR SUBZONAS

2,62 4,20
(22,45%) (35,99%)
0,27

(2,31%)

1,71 2,87
(14,65%) (24,59%)

D ATOS DOS ULTIMOS DEZ ANOS

Ne¢ DE VITICULTORES

5.439
5.059
4.674 4.748
4.423
4.033 4.194
3.740 3I59 3.700 I
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
N<¢ DE ADEGAS
170
5o 161
143 147
128 132
99 ]‘[ “[ “
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
SUPERFICIE (HAS.) DE VINEDOS
2.408 2.523
2.292
1.923 1.952 1.978
1.768 1.817 1.700 1.793
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
CANTIDADE (HL.) DE VINO ELABORADO
112.112
84.077 89.000
64.302 66.308
54.598 BB
35.210
25.579 I 23.249
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
CANTIDADE (HL.) DE VINO COMERCIALIZADO (ANO NATURAL)
85.702
70.115 69.775  68.121
58.935 57.375
40.606
36.168
31.154 28.413 I I
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
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o4

Vendima ose
L)
RENDEMENTOS
SUPERFICIE (HAS)

©

1.923 1002 1.978

| I I I

1996 1997 1998 1999

2.523
2.292 2.408

2000 2001 2002

RENDEMENTO (KG/HA)

6.306

5.452

4.251
I 1.777

1996 1997 1998 1999

6.982

5ol

3.708

2000 2001 2002

VENDIMA (KG)

12.473.602

776.117
8.174.465
I 3.469.487

1996 1997 1998 1999

16.814.166

13.400.21¢

8.499.771

2000 2001 2002

RENDEMENTO TRANSFORMACION UVA/MOSTO 0,69

0,65 0,65 0,65 0,65 0,65

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

1998 1999 2000 2001 2002

PORCENTAXES POR CASTES NOS ULTIMOS SETE ANOS

1996
ALBARINO LOUREIRA
92,65% 3,39%
TREIXADURA
//—————2,99%
OUTRAS
BRANCAS
0,58%
TINTAS
0,39%
1998
ALBARINO LOUREIRA
96,60% 0,95%
TREIXADURA
///r————l,lo%
OUTRAS
BRANCAS
0,96%
TINTAS
0,23%
2000
ALBARINO LOUREIRA
93,56% 2,20%

TREIXADURA
S ———2,92%
OUTRAS

BRANCAS
0,75%

TINTAS
0,57%

VOLUME DE UVA VENDIMADA (KG)

SUBZONA Uva vendimada
VAL DO SALNES 8.459.954,9
O ROSAL 1.726.215,6
CONDADO DO TEA 3.001.771
SOUTOMAIOR 25.772
RIBEIRA DO ULLA 186.505
TOTAL 13.400.218,7

Uva importada
de outras subzonas

36.663
1.030.704
378.481
17.143,5
33.964
1.496.955,5

Uva expor tada
a outras subzonas

Uva vinificada
en cada subzona

650.550,2 7.846.067,7
131.843 2.625.076,6
688.781,1 2.691.470,9
3.004,2 39.911,5
22.777 197.692

1.496.955,5 13.400.218,7




1997

ALBARINO
96,71%

LOUREIRA
1,30%

TREIXADURA

y ——1.26%

OUTRAS
BRANCAS
0,39%

TINTAS
0,34%

1999

LOUREIRA
3,30%

ALBARINO
94,60%

TREIXADURA

(———2.10%
OUTRAS

BRANCAS
0,51%

TINTAS
0,34%

2001

LOUREIRA
1,96%

ALBARINO
93,57%

TREIXADURA

(_——3.47%
OUTRAS
BRANCAS

0,59%

TINTAS
0,41%

2002

LOUREIRA
1,77%

ALBARINO
94,76%

TREIXADURA

—— 258

OUTRAS
BRANCAS
0,55%

TINTAS
0,34%

PRODUCCION POR VARIEDADES NOS ULTIMOS SETE ANOS

(KG.)

ALBARINO
15.732.787
11804326 12.698.867
9.057.507
7.905.053 7.952.099
I I 3.354.788 I
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
LOUREIRA
331.691 330.345
296.653
237.346
187.008
106.508
33.031
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
TREIXADURA
582.790
345.905
291.965
264.381 248.560
103.380
40.212
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
OUTRAS BRANCAS
99.254
73.313
64.683 63.573
56.369
31.651 33.439 I
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
TINTAS
68.989
48.531
43.559 44.785
38.585
27.423
II 8.017
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
TOTAL D.O.
16.814.166
13.400.218
12.473.602
9.776.117
§.174.465 8.499.771
I 3.469.487
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
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Produccion

UVA EXPORTADA A OUTRAS ZONAS DA D.O. (KG.)

SUBZONA 1997 1998 1999 2000 2001 2002
VAL DO SALNES 421.218 218.048 733.109 476.260 791.641 650.550
O ROSAL 45.000 17.448 97.652 71.379 128.158 117.387
CONDADO DO TEA 115.221 145.381 552.509 376.249 1.017.815 688.781
SOUTOMAIOR - - 3.360 1.993 4.139 3.004
RIBEIRA DO ULLA - - - 14.596 24.285 22.777
UVA IMPORTADA DOUTRAS ZONAS DA D.O. (KG.)
SUBZONA 1997 1998 1999 2000 2001 2002
VAL DO SALNES - - 60.701 114.624 176.362 36.663
O ROSAL 282.045 237.438 843.561 526.390 1.359.947 1.030.704
CONDADO DO TEA 287.205 128.735 478.717 285.873 351.626 364.025
SOUTOMAIOR 12.189 14.704 3.951 13.589 22.203 17.143
RIBEIRA DO ULLA - - - - 55.899 33.964
COMPARATIVA DE N° DE ADEGAS CON VINIFICACION 1997-2002
154 156
142 144
23
132 131 44
36 < 5.000 Litros
37 58 32 -
. 5.000-10.000
78
. 29 . [ 10.000-20.000
2 29 20.000-50.000
21. v 20. 28 20 I 50.000-100.000
16
= ol 1: 13 10 . 777 100.000-200.000
l2. 13 lSI l5. 15 . [ 200.000-500.000
d § il : H B 1 : > 500.000 Litros
1997 1998 1999 2000 2001 2002

PROPORCION DE ADEGAS CON VINIFICACION EN 2002

< 5.000 Litros
44 (28,21%)

5.000-10.000
25 (16,03%)

10.000-20.000
29 (18,59%)

13

14

> 500.000 Litros
3 (1,92%)

200.000-500.000
8 (5,13%)

100.000-200.000
(8,33%)

50.000-100.000
(8,97%)

20.000-50.000

20 (12,82%)




U VA VINIFICADA POR ZONAS NOS ULTIMOS SETE ANOS (KG.)
VAL DO SALNES
10.083.871
7.520.118 7.846.067
6.144.098
5.632.528
4.764.072
1.872.175
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
O ROSAL
3.214.300
2.625.076
2.314.713
1.942.547
1.697.858
1.368.775
I 697.351
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
CONDADO DO TEA
3.076.668
2.591.056 2.691.471
1.926.354
1.649.755
1.139.745
876.885
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
SOUTOMAIOR
72.251
47.714
39.717 39.911
33.417 32.477
23.076
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
RIBEIRA DO ULLA
367.075
197.692
79.010
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
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Mercado

EXPORTACIONS 1997-2002 (Volure en litros)

1997 1998 1999
1. EE.UU. 188.232 1. EE.UU. 198.818 1. EE.UU. 136.273
2. Alemaria 61.152 _
2. Mewera 7535 | 2. Aleratia 69.867 [N
3. Reiro Unido 57.749 [
3. Reino Unido 59.622 [
3. Reino Unido 74.500 [N 4. suiza 43.307 |
4. suiza 50.2¢ [N . Rieo 35,303
4. suiza 40.062 [l
5. Porto Rico 42.824 6. Xapon 11.688 [

5. Porto Rico 31.897
7. Francia 5.502
6. Xapon 32.454 |

6. xapon 26.004 8. Andorra 5.417 ||
7. México 21.396
9. Dinamarca 5.413
7. Venezuela 25.398 8. Venezuela 17.542 . o i & 17 I
Resto 122.764 [N Resto 120.280 Resto 43.106 [
2000 2001 2002
1. EE.UU. 258.296 1. EE.UU. 239.881 1. EE.UU. 315.949
2. Alemafia 93.990 [N 2. Alematia 89.433 [N 2. Reino Unido 99.290 [
3. Reino Unido 81.643 [0 3. Reino Unido 88.547 [ 3. Porto Rico 86.403 ||
4. porto Rico 57.155 [ 4. suiza 63.540 [ 4. Mewnia 78.286 [
5. Suiza 54.193 5. Porto Rico 52.574 5. Suiza 57.554
6. xapén 24.964 [ 6. Mexico 25.880 [ 6. México 30.177 [
7. Venezuela 17.460 7. Xapn 24.966 7. Holanda 16.061
8. México 16.416 [ 8. Holanda 22.659 [l 8. Andorra 15.630 ||
8. Dinamarca 9.811 9. Venezuela 16.985 9. Xapén 13.272
10. Andorra 8.509 || 10. Francia 14.581 [l 10. Bélxica 12.374 |1
Resto 74.744 [ Resto 96.018 [ Resto 101.962 ||

EVOLUCION DO TOTAL DAS EXPORTACIONS 1997-2002 (Volure en litros)

826.958

697.181

613.687
584.265

1997 1998 1999 2000 2001 2002



EXPORTACIONS 2002 (Distribucién por paises)

UNION EUROPEA RESTO DE EUROPA AMERICA
DESTINO LITROS EUROS DESTINO LITROS EUROS DESTINO LITROS EUROS
Reino Unido 99.290 679.620 Suiza 57.554 346.115 EE.UU. 315.949 2.191.256
Alemafia 78.286 523.985 Andorra 15.630 111.014 Porto Rico 86.403 648.598
Holanda 16.061 108.840 Noruega 9.803 77.505 México 30.177 213.119
Bélxica 12.374 106.652 Rusia 2.151 47.232 Rep. Dominicana 9.282 64.285
Suecia 11.816 54.094 Outros 991 6.649 Venezuela 9.189 57.710
Dinamarca 9.525 46.128 TOTAL 86.129 588.515 Brasil 5.598 34.652
Francia 8.842 59.277 Canada 5.549 35.274
Trlana 6.993 27.177 Panamd 3.413 25.234
Finlendia 2.682 19.695 Arxentina 1.332 S
Austria 1.496 9.242 Costa Rica 1.170 8.285
. O Salvador 990 6.881
Talia 862 5.925

Cuba 900 7.398

Luxemburgo 747 5.195 .
63 4.03 Perti 675 5.800
W > 037 Colombia 225 2.296
Grecia 207 1243 Outros 1.787 12.497
TOTAR 249.744 1.651.411 TOTAL 472.638 3.322.261

ASIA OCEANIA TOTAL MUNDIAL

DESTINO LITROS EUROS DESTINO LITROS EUROS DESTINO LITROS EUROS
Xapbn 13.272 82.063 Australia 954 5.982 Unién Eurcpea 249.744 1.651.411
China 3.456 21.427 TOTAL 954 5.982 Resto de Europa 86.129 588.515
Singapur 360 2.117 América 472.638 3.322.261
Outros 405 3.873 Asia 17.493 109.480
TOTAL 17.493 109.480 Oceania 954 5.982
TOTAL 826.958 5.677.649
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Orzamentos 2002 &2

INGRESOS ORDINARIOS

CAPITULO 3 - TAXAS, PREZOS PUBLICOS, OUTROS INGRESOS 924.056,11

ARTIG 33 - TAXAS PARAFISCAIS 836.909,35

01 - EXACCION S/PLANTACIONS INSCRITAS (CANON VINEDO) 119.300,90

02 - EXACCION S/PRODUCTOS AMPARADOS (CANON VINO) 579.375,67

04 - EXACCION POR VENTA DE CONTRAETIQUETAS 138.232,78

ARTIGO 39 - OUTROS INGRESOS 87.146,76

CAPITULO 4 - TRANSFERENCIAS CORRENTES 312.526,30

ARTIGO 45 - DE COMUNIDADES AUTONOMAS 300.506,06

ARTIGO 46 - DE CORPORACIONS LOCAIS E PROVINCIAIS 0,00

ARTIGO 47 - DE EMPRESAS PRIVADAS 12.020,24

CAPITULO 5 - INGRESOS PATRIMONIAIS 4.507,59
ARTIGO 52 - XUROS DE DEPOSITOS

CAPITULO 8 - ACTIVOS FINANCIEIROS 240.404,84

ARTIGO 87 - REMANENTE DE TESOURERIA

TOTAL INGRESOS

1.481.494,84

GASTOS ORDINARIOS

GASTOS DE FUNCIONAMENTO

CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 104.516,00
ARTIGO 13 - LABORAIS 80.475,52
ARTIGO 16 - COTAS SOCIAIS 24.040,48

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS 118.699,89
ARTIGO 21 - REPARACIONS, MANTENEMENTO E CONSERVACION 9.315,68
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 81.136,64
ARTIGO 23 - INDEMNIZACIONS RAZONS SERVICIO 28.247,57

CAPITULO 3 - GASTOS FINANCIEIROS
ARTIGO 34 - DEPOSITOS, FIANZAS E OUTROS 2.103,54

CAPITULO 6 - INVERSIONS REAIS
ARTIGO 62 - PROXECTOS DE INVESTIMENTO NOVO

0,00

TOTAL GASTOS FUNCIONAMENTO

225.319,43




CONTROL DE CALIDADE

CAPITULO 1 - GASTOS DE PERSOAL 166.780, 85
ARTIGO 13 - LABORAIS 61.904,25
ARTICO 16 - COTAS SOCIAIS 19.532,89
ARTIGO 14 - OUTRO PERSOAL (VEEDORES) 85.343,71

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 154.460,10

CAPITULO 6 - INVERSIONS REAIS
ARTIGO 62 - PROXECTOS DE INVERSION NOVA 18.030,36

TOTAL CONTROL CALIDADE 339.271,31

CAMPANA DE PUBLICIDADE

cAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 590.223,92

TOTAL CAMPANA DE PUBLICIDADE 590.223,92

PROMOCION

CAPITULO 2 - BENS CORRENTES E SERVICIOS
ARTIGO 22 - MATERIAL, SUMINISTRACIONS, OUTROS 326.680,18

TOTAL PROMOCION 326.680,18

TOTAL GASTOS

1.481.494,84

RESUMO DE INGRESOS

CANON E CONTRAETIQUETAS 836.909,35
INGRESOS EXTRAORDINARIOS E REMANENTE 332.059,19
SUBVENCIONS 312.526,30
TOTAL 1.481.494,84

RESUMO DE GASTOS

GASTOS DE FUNCIONAMENTO 225.319,43
CONTROL DE CALIDADE 339.271,31
CAMPANA DE PUBLICIDADE 590.223,92
PROMOCION 326.680,18
TOTAL 1.481.494,84
INGRESOS - GASTOS 0,00
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Novas

Feiras

no exterior

Prowein (marzo)
Na novena edicién
da feira alamafa
por excelencia, ce-
lebrada en Dussel -
dorf, dranse cita
méis de 1.000 ex-
positores de vinte -

sete paises.

London Wine
(maio)

O certame mais
importante do Rei -
no Unido celebrou
a vixésimo terceira
edicién no novo
recinto  feiral de
EXCEL, que ofrece
mais capacidade
és méls de trinta
tes.

Minifeira en
Alemana
Organizadas pola
Oficifia Carercial
do ICEX para reu-
nir a xomalistas
especializados e
importadores, e
contando coa pre -
sencia de unha ou
varias Denomina -
cidns, segundo os
casos. Celebradas
no mes de maio e
xufio en Hambur -
go e Franckfurt,
aontaron coa cola -
boracién de vinte -

dous adegas.

Minifeira en
EE.UU.

En EEUU desta-

cou a particpacidn

nos '"great match"
(ferias) de San
Francisco e no As -
pen Foot and Wi -
ne Classics, en
Aspen (Colorado)
ambalas ddas no
mes de xuflo. Tre-
ce adegas da De-
nominacién parti -
ciparon nestes e-
ventos.

Minifeira en
Dinamarea

A Oficifia Comer -
cial de Dinamarca
organizou o "Salén
&l Vino Espariol",
nun antigo merca -
do de Coppenha -
ge. Dlaas adegas
participaron nesta

Feiras
Nacionais

Club Gourmets
(Madrid)

O Consello Regu-
lador do Rias Bai-
xas estivo repre-
sentado no estand
do pola Xunta de
Glicia o XVI Sa-
1n Intemacianal
Club  Gourmets,
prestixiosa  feira
profesional de pro -
ductos gastronod -
micos e enl&d -
oos de calidade de
Espafia, celebrada
e doril.

Alimentaria
(Bareelona)
A mais importante
feira reciaal, &s
productos alimen -

tarics enxeral  tivo
lugar no mes de
marzo, coa pre-
sencia do Cansello
Regulador da D.O.

Rias Baixas.

Festas do Vino

Eh Galicia celdord -
rase a X Feira do
Vifo d Rosal (-
10, aLi Festa do Al -
barifio de Carba-
s (egosto), a XLIIT
Festa do Vifb do
Condado  (agosto) ,
a XLIT Festa do Vi
o e a Lamprea-Ar -
bawstra (@ardl) e a
IMostra dos Vifos
da D.O. Rias Bai-
xas Subzona Ribei -
ra o Ulla, enS. Mi -
guel de Sarandn.



XIV Cata dos
Vinos de Galicia

(Sanxenxo)

Nos mes de xufio
tivo lugar a XV
edicitn do certa-
me organizado po -
la COmselleria de
Agroeli -

mentaria e Desen -

Rolitica

volvemento Rural,
en colaboraciéon
cos Consellos Re-
guladores das De-
nominaciéns de

Orixe.

Premios Deseio
¢ Presentacion
Fn paralelo co pre-
mio anterior cele-
brouse, tamén en
Sanxenxo,

rrespondente  edi -

a «co-

cién deste concur -
SO que premia a
faceta de imaxe

dos vifios.

Desafio AUDI

Aproveitando a
grande afluencia
turistica nes Rias
Baixas, Sanxenxo
convértese nunha
das capitais da ve-
la. O “Desafio AU-
DI” é un immellora -
ble marco de pro-
mocién para os

nosos vifios.

Premios
“Gallaecia”

No mes de agos-
to, os preamios
"Distinguidos Ga-
laecia" s ro-

VO espacio de pro-
mocién organiza -
do pola asociacién
de sumilleres de
Estén incluidos a
partir de 2002 ra
“Guia de Vincs de

Esparia” .

Concursos

Internacionais

« Concurso Mun-
dial de Bruselas
(dtas medallas
ce prata) .

» Premios Bac -
chus da Unidn
Espaniola de Ca-
tadores (Baco de
Cro, Medalla de
Brance) .

» London Wine

Challenge (tres

medallas de Pra-
ta, wha de Bron -
ce, dias Men-

» Japan Wine Cha -
llenge (Mencidn)

« “Viniales Intema -
tioeles” (Paris):
medalla de Pra-
=8

+ 48 Foro Interma -
cional Inbiajra
(Lituania) meda-
1la e Quro.

« Les Citadelles du
Vin (Borg - Fran-
cla) Trofeo "Ex-
cellaxe".

» Concurso Inter -
nacional de Vi-
nos Ciudad de
Oporto (Medalla

ce Prata) .

Nova web

A nova web do
CRDO “Rias Bai-
xas”, totalmente
renovada, cunple
coa misidn precisa
de ofrecer unha
informacitn actua -
lizada e carpleta

sdore o sector.

Cambios no
Boletin

O "Boletin de Vi -
alltura e HEoloda"
fol renovado, am-
pliando o mnimero
de péxinas,

A phlicacitn trd -
mestral goorta in-
formecién precisa
sdore a actividade
vitiviriaola.
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Novas

Promocion

Campana Nadal
“Elegante no Na-
dal” foi a Canpa -
fia de publicidade
egpecifica para a
tempada navide -
fia, da axencia
Grupo B.A.P. &
Conde.

Cun custe de
95.000 eurocs, a
campaia buscaba
a motivacién de
consumidores vy
proveedores nas
campras e cele-

braciéns de Nadal.

Misions
Comerciais

A oficifia carver -
cial da Camara de
Comercio de
dentro

Ourense,

das actuaciéns

previstas no plan
sectorial, organi -
zou unha misién
de importadores
de EEUU (xufio
2002), que visita-
ron varias Denami -
naciéns de Orixe
galegas, onde
mantiveron char -
las e encontros
con grupos de
adegueiros e parti -
ciparon en sesidns

de degustacidn.

Tamén a Cémara
de Comercio de
Vigo organizaocu
unha misidén espe -
cifica en Canada,
que serviu de
marco para pre-

sentar productos

tipicos galegos.

Visitas de
Promocion

Entre as visitas de
periodistas espe -
clalizados desta -
can as de Andrew
Catchpole do "Dai -
ly Telegraph" in-
glés e a do xoma -
lista  americano
Jerry Dawes, que
publicou as stas
inpresiéns na re-
vista especializa -

G "Senteén

Tamén visitaron a
Denominacién un
grueo de xomalis -
taes alemans de
zadas no vifio e ma
gastronania, e diri -
xidas a un pdblico
aplio e familiar.

En novembro de
2002, fol o tumo
dun grupo de xor -
nalistas daneses
en sintonia o a-
vance que o "Rias
Baixas" arpeza a
manifestar  nos
mercados nordi -

aos.

Visitas de

Formacion

Visita & zam de
Borgoria no mes
de maio, con ade-
gas, vitiaultores e
técnicos, dentro
dos Programas A-
grarics de Mellora
Técnica e Desen-
volvemento Sosti -

ble da Xunta de

Formacion de
Catadores

Fn xaneiro cele-
brouse o Curso de
Iniciacitn e Per-
feccionamiento
do Panel de Cata,
en Pontevedra.

A sta primeira
parte estivo desti -
nada a técnicos e
aspirantes e a se-
gunda, © panel de
cata do CRDO. O
arso fol dirixido
por José Serrano
jefe da Seccidn de
Calidad de Pro-
ductos de la vd
del Ministerio de
Agricultura, Pesca

y Alimentacidén.






